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Ogretmen Adaylarinin
Kitle Iletisim Araclarinda Kullanilan Anadile Bakis Acilari

Views of Prospective Teachers
Concerning Native Language Used on the Mass Media

Giilden TUM*
Cukurova Universitesi

Oz

Bir ulusun var olma sebebi olan dil, ulusun kiiltiirel zenginliginin anlatilabilmesinde 6nemli gorevler
tistlenirken ulusun kendine 6zgii degerlerini, duygu ve diisiince diinyasini nesilden nesile aktarmasi bakimindan
da 6nem tasir. Dil zenginliginin sonraki nesillere aktarilabilmesi i¢in sadece kullamci ve &greticilere degil kitle
iletisim araclarma da biiyiik gorevler diismektedir. Ozellikle, giiniimiizde insanlar iizerinde olaganiistii etkiler
birakan kitle iletisim araglarinda Bat1 kokenli sozciiklerin, yanlis sesletilen sozciiklerin, Tiirk alfabesinde yer
almayan harflerin ve yanlis tiimcelerin siklikla kullanimi, insanlarin da onlar giinlikk yasaminda bilingsizce
kullanmasina yol agmaktadir.

Bu c¢alismamin amaci kitle iletisim araci olan televizyonda yer alan ana haber biiltenleri, degisik
programlar ve bu yaymlarda verilen reklamlardaki yazili ve sozel dilin kullanimi1 konusunda gelecegin 6gretmen
adaylarmin goriislerini belirlemektir.

Anahtar Sozciikler: Kitle iletisim araglari, Tiirkge, 6gretmen adaylars, televizyon programlar:

Abstract

The language of a nation carries a great weight on transferring the unique values and richness from one
generation to another. The Mass media, besides users of that language, has the responsibility of passing on the
language richness to the next generation. Especially, usage of the foreign originated vocabulary, mispronounced
words, non-Turkish alphabet letters and inaccurate sentences used on the mass media, which has a great effect on
people’s lives leads people unconsciously use that language in their daily lives.

The aim of this paper is to determine prospective teachers’ views on Turkish language used in written and
spoken forms in news, entertainment programs, and commercials on mass media.
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Summary

Turkish, the world’s fifth largely spoken language, has been facing threats at an increased
level even though it has managed to survive up to date thanks to its firm logic and strong structure.
The reason for such threats may be listed as the lack of awareness about its national aspect, the use of
foreign originated vocabulary at an increased level in communication, the transfer of foreign words
unnecessarily, the constructive rules or expressions into Turkish regardless of their conformity to the
structure of Turkish language and the likes. Surely, one of the main reasons creating such an effect is
the mass media. Unfortunately, erroneous use of the language on the mass media over the time is
likely to affect Turkish to such an extent that the next generation may become estranged to their own
language and lose the possibility of transferring it correctly to the next generations. The power of the
mass media is likely to play a very fundamental role in strengthening the culture of a nation as well as
degenerating and weakening cultural identity and national cooperation. Thus, it is essential that
today’s prospective teachers are to become aware of the problems in this matter. The aim of this
survey is to determine the views of prospective teachers at Education Faculty, Cukurova University
towards the quality of Turkish language used in spoken and written form on mass media. The
research questions guided the study are as follows: 1) What do prospective teachers think about the
language used on the mass media?; 2) Do prospective teachers at Education Faculty become aware of
their responsibilities as would-be-teachers and impress their students who would take part in the
society in the future?; and finally 3) Are the institutions aware of the risk of losing their native
language in case there is attack from different languages in commercials?

The data were obtained through a questionnaire prepared via language instructors and
confirmed by the expert of Turkish Language Association in Ankara. The questionnaire is composed
of 36 Likert-type items including 9 newscast, 14 soap operas and 13 commercials. Each item in the
questionnaire includes 5 alternatives [5 (always), 4 (often), 3 (generally), 2 (rarely), and 1 (never)]. The
questionnaire was applied to 330 student-teachers (N. 264 Female and N. 66 Male) at the departments
of Turkish Language Teaching (TLT), English Language Teaching (ELT), and Primary Teacher
Training (PTT) at Education Faculty, Cukurova University, Adana-Turkey. Limitation of this study is
lack of whole coverage of all students just in these three departments but not all departments. These
three departments were especially put forward in the survey since they are important as would-be-
teachers primarily use language in their instructions. However, as further study, it is aimed at
applying the same questionnaire to the other departments to get a general view from prospective
teachers about the usage of Turkish language in mass media. The collected data were analyzed
through SPSS 11.0. Based upon the research findings, it was observed that students of Education
Faculty have different views and attitudes to the language used on the mass media as follows:

» The participants at ELT Department in this study seem uncomplaining about the language on
mass media even though the Turkish language used on the mass media contains dramatically
foreign-origin vocabulary. The main reason for this is that these participants study foreign
languages (English as their major and German or/and French as their second language).
What's more, these students are always delighted to use Western-originated vocabulary when
compared to the participants of TLT Department, and to those at PTT Department.

» The participants at PTT Department and ELT Department are expected to be sensitive toward
their native language; however, these participants are observed to be insensible to the usage
of their native language on mass media. For instance, the results regarding the issue on
wearing foreign vocabulary printed garments indicate that more than half of students wear
them without knowing the meanings of what is written on. On the other hand, the
participants at TLT Department clearly clarify their disturbance on several items in the
questionnaire.
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Considering mother tongue is primarily learned in family and close environment, and then it is
developed in education facilities. First, the mass media is to help the individuals use the language
correctly. Second, teachers will help students differentiate the language used around. And finally, the
institutions are supposed to enlighten community in many respects and also to take the responsibility
to shape the society in terms of communication appropriately. Only if teachers have awareness and
sensitivity towards the usage of their native language, can they set a role model for their students in
using the language correctly? Thus, the quality of mother tongue education at teacher schools is
needed to be elevated as well as the addition of various courses to the curriculum besides the common
field courses so that they can also get socially developed. Even though currently there are now courses
added at the national curriculum to raise awareness of students how to read information on mass
media, they seem not enough unless there should be awareness of teachers to use their mother
language in educational environments. Therefore, revision of university curriculums, addition of
compulsory or optional courses about mass media, sociology and culture through which the next
generations can learn their mother tongue correctly is strongly needed.

Giris

Cografi bakimdan on iki milyon metrekarelik bir alanda ve diinyanm besinci dili olarak
konusulan Tiirkge, her ne kadar yapisindaki mantik ve saglamlik sayesinde, yapisal bir bozulma
olmaksizin gilintimiize kadar ulasmis olsa da, glintimiizde karsilastig1 tehlike ve zorluklar giderek
artmaktadir. Bu tehlike ve zorluklar, milli anlamda hala dil bilincinin tam olarak yerlesememesi;
yabanci dillere 6zentinin giderek artmasiyla yabanci kokenli sozciiklerin iletisimde daha ¢ok yer
almasy; yalin kurallarin g6z ard: edilmesiyle olusan yaygin yanhs kullanim; yabanci dillerden gegen
sozciik, kural ve degisik ifadelerin Tiirk¢enin yapisina uygun olup olmadig: diisiiniilmeden dilimize
yerlestirilmesi ve bazi kuruluslarin dil kullaniminda ihmalkar davranmalar1 olarak siralanabilir. Bu
zorluk ve tehlikeleri doguran nedenlerin basinda hi¢ kuskusuz “kitlesel boyutta ileti dagitabilen
araglar” olarak tanimlanan kitle iletisim araglar1 gelmektedir (Ozkok, 1985). Kitle iletisim araglart
kiiltiirel iretim sisteminin bir parcasi olma gorevini {istlenmenin yani sira bazen kasith bazen de
farkinda olmadan degisik amaclara hizmet edebilecek potansiyele sahiptir (Scannel, 1992). Kitle
iletisim araglar1 yoluyla Tiirkgeyi tehdit eden unsurlar sadece yabanci kdkenli sozciiklerin dile girmesi
degil, sozciik diizeyinde kalmayip Bati kokenli kaliplarda oldugu gibi Tiirkceye aktarilmalar1 ve
dilimizin bozulmasina neden olmalaridir.

Anadil baslangicta aileden ve yakin aile cevresinden, daha sonra da iliskide bulunulan
cevrelerden Ogrenilen, bireyin bilingaltna inen ve bireylerin toplumla en giiclii baglarmi olusturan
aragtir (Aksan, 1995; Kolag, 2008). Anadil olarak son derece zengin bir dil olan Tiirk¢enin kitle iletisim
araglarinda bireyin 6grenimini ve kazanimii olumlu yonde etkileyici sekilde verilmesi beklenir. Ne
yazik ki, kitle iletisim araglari, toplumsal iletisimde dilin siirekli kullanildig1 alanlar olmasma ragmen,
Tiirkgenin dogru ve yalin kullanilmas: gercegini goz ardi edebilmekte ve bunun sonucu olarak da
yanhs dilbilgisi kullanimi ile Bati kokenli sozciiklerin istilasi yiiziinden dilimiz biiyiik bir hizla
yozlagsmaktadir. Ozellikle, giiniimiizde her kesime ok rahat ulagan ve insanlarmn {izerinde olaganiistii
etkiler birakan kitle iletisim araglarinda Bat1 kokenli sozciiklerin, yanhs sesletilen sozciiklerin, Tiirk
alfabesinde yer almayan harflerin ve yanhs tiimcelerin siklikla kullanimi, insanlarin da onlar1 giinliik
yasaminda bilingsizce yaygin bir sekilde kullanmasina yol agmaktadir. Bunun sonucunda da gelecek
nesiller kendi ana dillerine yabancilasmakta, sonraki kusaklara da dillerini dogru ve ar1 bir sekilde
aktarma olanagmu yitirmektedirler.

Kitle iletisim araglarmin yaygmn egitim ya da halk egitimi araci olarak biiyiik kitleleri
etkileyebilme giicii diistiniildiiglinde, toplumdaki bireylerin ne derece dogru ve ar1 bir Tiirkge
edindigi uzun zamandan beri arastirmacilarm merak konusudur. Arastirmacilar kitle iletisim
araglarmnin etkin bir telkin araci olarak ¢ok genis Olgekli halk kitlelerini etkileyerek, onlar1 belirli
hedefler dogrultusunda yonlendirebilecek bir giice sahip oldugunu belirtmektedir (Arslan, 2004;
Giilsevin, 2006; Sis, 2006). Arastirmacilara gore bu gii¢, ulusal kiiltiiriin gelismesi ve giiglenmesinde
cok 6nemli islevler yerine getirebilecegi gibi, istenirse kiiltiirel kimligi zayiflatmak veya ulusal birlik
ve beraberligi yok etmek gibi tam tersi emellere de hizmet edebilmektedir. Kitle iletisim araglar1 bu
acidan ele alindiginda Tiirkce kullanimindaki yogun etkilesmeye ve yozlasmaya yol aganlarin baginda
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gelmektedir ve maalesef bu araglarin sayis1 yadsmamayacak kadar ¢oktur. Bu araglar, dil kullanimmin
hemen her diizeyinde bilim dili, egitim dili, kiiltiir dili ve bireysel dil olarak etkinlik gosterirken ayni
zamanda kullanimi yayginlasan popiiler kiiltiir ile de wulusal kiiltiirden ve segici olmaktan
uzaklasmaktadir. Bunun neticesi olarak da bu tiir kullanim ve yaklasimlar ana dilimiz olan Tiirk¢enin
bozulmasina sebep olacak bir zemin olusturmaktadir (Sis, 2006). Halbuki kitle iletisim araglarmin,
izleyenleri dogru bilgilendirme sorumlulugu da vardir. Bu sorumluluk goz oniine alindiginda bu
aracglarda kullamilan dilin dogruluk ve giivenilirliginin daha kabul edilebilir Olgiilerde olmasi
gerekirken maalesef giiniimiizde yanlislar giderek biiytimektedir (Hepcilingirler, 1999). Bu durum,
Ogretmen yetistiren kurumlarla, bu kurumlarda 6grenim goéren, gelecegin 6gretmen adaylarmin dile
karsi ne kadar sorumluluk duymalar:1 gerektiginin énemli bir kanmitidir. Sadece 6gretmen yetistiren
kurumlarda degil diger kurumlarda da Tiirk¢eye gereken Onemin verilmesinin ve kitle iletisim
araglarmin toplum iizerindeki etkisi goz ontinde tutularak basin yaymn organlarinda Tiirk¢enin dogru
kullanimina 6zen gosterilmesinin, daha da onemlisi, ulusal bir dil politikasmin uygulanmasimnm bu
sorunlar1 asmakta yararl olacag: siiphesizdir (Sis, 2006).

Tiirk¢enin anlam ve anlatim imkanlarmin bu araclarla ne kadar etkili olduklar1 goz oniine
alindiginda gelistirilebilecegi kadar koreltilebilecegi varsayimini da goz ardi etmemek gerekir. Eger
toplumlar kitle iletisim araclariyla aldiklar: bilgileri iyi degerlendirebilirler ise o zaman bu araglarmn
dili gelistirme sorumlulugunu tistlendigi soylenebilir. Aksi takdirde, dil, gelecek nesillerin dil 6grenim
hakkini1 yok edecek sekilde bir korelme gosterebilecektir. “Gelecek nesilleri aydinlatma gorevini
tistlenen 6gretmenler ne yazik ki dilbilim 0grenimi gérmeden geleneksel yaklasimla yetismekte, dil
bilgisi kavramlarini dilin temel nitelikleri ve isleyisi konularina girmeden ele almakta ya da dil
bilgisini biitiiniiyle bir yana birakmaktadir” (Aksan, 2004: 380). Dilin nasil bir yap1 ya da bir sistem
oldugu {izerinde yeterince diisiinmeyen, anlam ile bicim arasindaki iliskiyi sorgulamayan
yaklasimlardan dolay1 Ogretmen adaylari da kitle iletisim araglarmin toplumu aydinlatma
sorumlulugunu tam fark edememektedirler. Kisacasi, tiim Ogretmenler anadil bilincine ve
duyarliligina sahip olmalidir; bodylece anadilinin biitiin niteliklerini kullanarak 6grencisine model
olabilir, bu biling ve duyarlilig1 6grencilerinde de uyandirabilir. Hi¢ siiphesiz 6gretmenlerin bu bilinci
ve duyarlilig1 heniiz mezun olmadan kazanmis, i¢sellestirmis olmalari istenen bir durumdur. Ciinkii
bu biling ve duyarlilikla 6gretmen ya da 6gretmen adaylari ait olduklar1 toplumun ve o topluma ait
kiiltiirin sozciik ve kavramlariyla kendilerini ifade ederler. Biitiin sozciiklerin kavramlarin
arkasinda bir kiiltiir gecmisi vardir. Ogretmenlerin belleklerinde tutmalar1 gereken en énemli unsur
kendilerinin dis diinyayla, obiir bireylerle ya da ogrencileriyle iliskilerini yansitan ve bicimlendiren,
diisiinceyle birlikte tiim ruhsal ve toplumsal kisiligini olusturan en 6nemli aracin dil oldugudur. Bu
durumda dil, gerceklik ya da nesneler iistiinde etki araci oldugu gibi, kimi yonleriyle de bagkalarmi
etkileme, yonlendirme ve yoneltme aracidir. Bu durumda 6gretmenlerin dili etkileme ve yOneltme
araci olarak kullanirken 6z, yalin ve etkili kullanmalari biiyiik 6nem arz etmektedir.

Bu calismanin amaci, en yaygin kitle iletisim araglarindan televizyonda yer alan ve metinleri
onceden hazirlanmis olan ana haber biiltenleri, degisik programlar ve bu yaymlarda yer alan
reklamlardaki yazili ve sozel dilin kullanimi konusunda, gelecegin nesillerini yetistirecek olan
ogretmen adaylarinin (Egitim Fakiiltesi Tiirke Ogretmenligi, Smuf Ogretmenligi ve Ingilizce
Ogretmenligi Boliimleri) Tiirkgeye karsi bakis agilar1 ve toplumsal sorumluluklariyla ilgili goriislerini
belirlemektir. Ayrica, 6gretmen yetistiren kurumlarm dilin yozlagsmas: tehlikesine kars1 duyarsiz
kalmamasi, toplumdaki duyarsizhiga ortak olmamasi i¢in ¢6ziim 6nerileri sunmaktur.

Yontem

Bu calismada en yaygin kitle iletisim araglarindan televizyonlarda yayinlanan, metinleri
onceden hazirlanmis programlarda (yazili ve sdzel) Tiirk¢enin ne derece dogru, etkili, yalin ve zengin
kullanildiginin incelenmesi i¢in igerik tarama yontemi kullanilmigtir. 2009-2010 yillar1 arasinda alt1 ay
boyunca 54 degisik ulusal kanalin yayinlari (haber biiltenleri, diziler ve reklamlar) incelenmis,
kayitlarin dokiimleri ¢ikarilmis ve Tiirk Dili Okutmanlari tarafindan igerik dokiimlerinin nitelik ve
nicelik analizi yapilmistir. Icerik analizinde sdzvarligmin kullanimi, tiimcelerin yapilandirilmalar
incelenmistir. Bu calismanin 6rneklemini 2009-2010 akademik yilinda Cukurova Universitesi Egitim
Fakiiltesi Ingiliz Dili Egitimi Ana Bilim Daly, Tiirkge Egitimi Ana Bilim Dali ve Smif Ogretmenligi Ana
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Bilim Dali'nda egitimlerine devam etmekte olan 330 (N.264 bayan ve N.66 erkek) 4. smif 6gretmen
adaylar1 olusturmaktadir. Ogrencilerden ayn1 donemde ulusal kanallarda yayinlanan haber biiltenleri,
diziler ve reklamlar1 izlemeleri istenmis ve anket calismasi uygulanmistir. Ancak Ogrencilere
¢alismanin sonucunu etkilememesi amaciyla ¢alismanimn igerigi konusunda detayli bilgi verilmemistir.

Bu ¢alismada kullanilan anket TDK uzmanlarmin goriisleri alinarak degerlendirilmis, anket
giivenilirligini kuvvetlendirmek igin 117 kisilik grupla yapilmis ve katsay1 .89 olarak tespit edilmistir.
Ogretmen adaylarina kitle iletisim araglariyla ilgili 36 adet (9 haber biilteni, 14 dizi ve program ve 13
reklam) tiimce iceren bir anket verilmis; 6grencilerin kitle iletisim araglarinda maruz kaldiklar: Tiirkge
kullanimiyla ilgili gortiisleri arastirilmistir. Tiirk¢enin kullanimiyla ilgili tiimceler 5 ile 1 arasinda
Olceklendirilmis [5 (her zaman); 4 (sik sik); 3 (ara sira); 2 (nadiren); ve 1 (asla)] ve 6lgme araclarindan
saglanan verilerin ¢6ziimlenmesinde SPSS programimnm Mann Whitney U testinden yararlanilmistir.
Aragtirmanin smirhiliklar1 ise Orneklemi olusturan Ogrencilerin ileriki yasamda dogrudan dili
kullanarak mesleklerini icra etmeleri dolayisiyla tiim Egitim Fakiiltesi Boliim 6grencilerini
kapsamamasi, farkli bagimsiz degiskenlerle yapilmamasi ve kullanilan dl¢me araglaridir.

Bulgular

Veri toplama araglarmin uygulanmasiyla elde edilen bulgular 5 6lgekli yapilmis ve {i¢ ayr1
grupta (1- Haber Biiltenleri, 2- Televizyonda En Cok Izlenen Diziler 3- Reklamlar) degerlendirilerek tablolar
halinde asagida sunulmustur.

Tablo 1.

Haber Biiltenleri
Boliim % Olgek*
1 Icerdigi Bati kikenli sozciikler nedeniyle Ingilizce! 31,5 3
anlayamadiim haberler oluyor. Tiirkge! 37,9 4
Sinif!? 24,1 4
2 Haberlerde kullamlan Bati kokenli sozciiklerin Ingilizce 34,4 2
oranimin ¢ok fazla oldugunu diisiiniiyorum. Tiirkge 39,1 5
Sinif 37,9 3
3 Haberlerde Bati kokenli sozciik kullanilmasin Ingilizce 67,1 4
dogru bulmuyorum. Tiirkge 59,0 5
Sinif 34,4 2
4  Haberlerde kullamlan tiimceleri hatal: olmalan Ingilizce 51,7 4
nedeniyle anlayamiyorum. Tiirkge 29,2 4
Sinif 31,4 3
5  Haberlerde kullamlan tiimceleri dogru, agik Ingilizce 34,5 4
ve anlagilir buluyorum. Tiirkge 44,5 2
Simaf 48,3 4

* C)lgek: 5 her zaman; 4 sik sik; 3 ara sira; 2 nadiren; 1 asla
1 Analizlerde Ingilizce Ogretmenligi (1.0.), Tiirkge Ogretmenligi (T.O.) ve Smif Ogretmenligi (S.0.)
harfleriyle belirtilecektir.

Tablo 1'de, dgrenimlerine Ingilizce Ogretmenligi (1.0.), Tiirkge Ogretmenligi (T.O.) ve Smuf
Ogretmenligi (5.0.) boliimde devam etmekte olan ve ileriki mesleki yasamlarmnda dili éncelikli olarak
kullanacak 6gretmen adaylarinin haber biiltenleriyle ilgili goriigleri ile bu goriislerin birbiriyle ne
derece benzerlik ya da farkliik gosterip gostermedigi yer almaktadir. [1.] Tiimcede kullanilan Bati
kokenli sozciiklerin haberlerin anlasilmasini etkilemesiyle ilgili olarak tiim O6gretmen adaylarinin
onemli bir oranda dogru ve anlagilir haber alma haklarindan yararlanamadiklar1 goriilmektedir 1.0.
%31,5; T.O. %37,9 ve S.0. % 24,1). [2.] Tumcede haberlerde Bat1 kdkenli s6zciiklerin oranmnin fazla
oldugunu diisiinen Tiirkge Ogretmen adaylaridir (T.O. % 39,1). Ingilizce Ogretmen adaylar1 bu oran
nadiren (1.O.% 34,4) olarak aciklarken Sinif Ogretmeni adaylar1 ara sira (S.0. %37,9) olarak ifade
etmektedirler. Bu durum, 1.O. adaylarinin aldiklar1 egitimin yabanci dil agirhikli olmasindan dolayr,
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izledikleri haberlerde yer alan yabanci sozciikleri kaniksadiklar1 ve bu sozciiklerin yerine Tiirkce
karsiliklarmin kullanilmamasmin bir sorun olmadig1 varsayilmaktadir. T.O. adaylar1 ise haberlerde
yer alan Bat1 kokenli sozciik sayisinin farkindadir ve ¢ok fazla oldugunu diistinmektedir (T.O. %39,1).
S.O. adaylarinin bakis agisma gore ise Bati1 kokenli sdzciik kullanimi ara sira olarak vurgulanmaktadir.
(%37,9). [3.] T.O. adaylar1 Bat1 kokenli sozciik kullanilmasindan ¢ogunlukla biiyiik bir rahatsizlik
duymaktadir (T.O. %59,0). 1.0. adaylar1 ise Bat1 kdkenli sdzciiklerinin kullanimiyla ilgili tiimceyi stk
sik ifadesini kullanarak dogru bulmadiklarini ifade etmektedirler (1.O. %67,1). Bu durumda 1.0O.
adaylarinin bakis agis1 bir onceki tiimceyle celiski gostermektedir. Zira, hem kullanilan sozctiikleri
ayrimsayamamakta hem de kullanilan Bati kokenli sozciiklerden rahatsizlik duyduklarmi
belirtmektedirler. S.O. adaylar1 ise bu tiimceyle ilgili goriislerini nadiren (S.O. %34,4) olarak
belirtmektedir. [4.] Tiimceleri hatali olmalari nedeniyle anlayamamalari1 konusunda ise her ii¢ grup da
benzer ifadeler kullanmaktadir (1.0. %51,7; T.O. %29,2 ve S.O. %31,4). [5.] Tiimcelerin dogru, acik ve
anlasilir bulunmasi orani iki grup tarafindan sik sik (1.C"). % 34,5; S.0. %48,3) olarak ifade edilirken,
T.O. adaylan tarafindan nadiren (T.O. % 44,5) seklinde ifade edilmekte 1.0, S.O. ve T.O gruplari
arasinda oldukga biiyiik bir farklilik goriilmektedir. Bu sonug¢ da 6grencilerin giinliik yasamda ana
dillerinin dogru ve acik kullanimini ayrimsamada zorluk ¢ektiklerinin gostergesidir. Bu sonuglardan
da goriildiigii gibi ana dilin yazim kurallarma masumca yerlesmis veya yabanciligini devam ettirirken
yerlesememis Bati kokenli sozciikler Tiirkge tiimceler icerisinde yer alarak halkin haber alma,
bilgilenme ve hatta tiriinleri tanima haklarini zorlagtirmaktadir (Aksan, 1995: 355). Halbuki dil, millet
denilen sosyal varlig1 birlestirir ve onlar arasinda duygu ve diisiince akimi meydana getirir. Bir mil-
lete ait olan her birey, o milletin kiiltiiriinii, inanglarini, zevkini, gelenek ve goreneklerini, dinini ve
dilini beraberinde tasir. Kitle iletisim araglarinin da bireylerin bu haklarni gozetme gibi bir
sorumlulugu yerine getirmesi beklenir.

Tablo 2.

Haber Biiltenleri 2
Boliim % Olgek*
6 Haberleri sunan kisilerin hatali tiimceler kullandigin Ingilizce 44,8 2
fark ediyorum. Tiirkge 52,5 4
Sinif 37,9 3
7 Haberleri sunan kisiler Tiirkce sozciik yerine Bati Ingilizce 37,9 2
kokenli sozciikleri tercih ediyor. Tiirkge 44,4 4
Sinif 48,3 3
8  Haberleri sunan kisilerin Tiirkceyi yanlis kullandigim Ingilizce 41,4 3
diisiiniiyorum. Tiirkge 48,6 5
Sinif 51,7 2
9 Haberleri sunan kisilerin Bat: kokenli sozciik Ingilizce 62,1 1
kullanmasin yararl buluyorum. Tiirkge 74,0 1
Sinif 41,4 3

* C)lgek: 5 her zaman; 4 sik sik; 3 ara sira; 2 nadiren; 1 asla

Tablo 2, [6.] T.O. ve S.O. adaylarinin haberleri sunan kisilerin hatali tiimcelerini fark ettiklerini
gosterirken (T.O. %52,5 ve S.0. %37,9), 1.O. adaylarinin hatali tiimceleri nadiren ayrimsadiklarmi
ortaya c¢ikarmaktadir 1.0O. %44,8). Kitle iletisim araglarinin, haberleri bireylerin dogru anlama ve
algilama haklarmi goz 6niine alarak vermesi beklenirken bu haberleri izleyicilere aktarmakla gorevli
kisilerin sorumluluklar1 da yadsinamayacak kadar onemlidir. Haber biiltenlerindeki metinlerin daha
onceden yazildig1 ve izleyicilere bu sekilde sunuldugu varsayildiginda ise gerek haberleri yayma
hazirlayanlarin gerekse haberleri izleyicilere sunanlarin gorevlerinin bilincinde olmalar1 beklenir.
Gerek 1.0. adaylarmin gerekse S.O. adaylarinin haberleri sunan kisilerin kullandig1 hatali tiimceleri
fark etmemeleri ise Tiirkceyi 6grencilerine aktarmakla sorumlu olan adaylar olarak dil kullanimiyla
ilgili ayrimsamalarinin ne boyutta oldugunu goézler éniine sermektedir. [7.] Tiirkge sdzciik yerine Bat1
kokenli sozciiklerin kullamilmasi hususunu yine 1.0O. adaylar1 nadiren fark ederlerken (1.O. %37,9)

158



Ogretmen Adaylarinin Kitle fletisim Araglarmda Kullanilan Anadile Bakis Agilart

T.O. adaylar sik sik (T.O. %44,4), S.O. adaylar1 da ara sira diyerek haberleri sunan kisilerin Bati
kokenli sdzciikleri kullandiklarini fark ettiklerini gostermektedir (S.O. %48,3). [8.] Haberleri sunan
kisilerin Tiirkgeyi yanhs kullandig1 konusunda ise 6gretmen adaylar1 kargit goriis olusturmaktadir.
Ornegin, 1.0. adaylar1 %41,4 oraninda ara sira Tiirkgenin yanlis kullanildigmi diisiiniirken, T.O.
adaylar1 %48,6 oraninda sik sik hata yapildigini degerlendirmektedir. S.O. adaylarinin ise %51,2
oraninda yanhshg: fark etmedigi gozlemlenmektedir. Kisacasi, 3 boliim arasinda belirgin bir farklilik
oldugu goriilmektedir. [9.] Bat1 kdkenli sdzciik kullanimimin yararli olmasi konusunda 1.0. ve T.O.
adaylar1 karsit goriis belirtirken (i.("). % 62,1 ve T.O. %74,0), S.0. adaylar1 Bat1 kokenli sozciik
kullaniminm ara sira (%41,4) yararli olacagm ifade etmektedirler. Dilin insanlarm duygu ve
diisiincelerini anlatmada 6nemli gorevler listlenmesinin yani sira deger ve zenginliklerini nesilden
nesile aktarmasi bakimindan da biiylik bir énem tasimasi 6gretmen yetistiren kurumlara biiyiik
sorumluluk ve gorevler yiiklemektedir. Bu sonuglara gore, kurumlarin ders igeriklerini yeniden
gozden gecirip 6gretmen adaylarinin ana dil Tiirk¢eye olan duyarliliklarini arttirmay: bir zorunluluk
olarak gormeleri gerekmektedir.

Tablo 3.
En Cok Izlenen Diziler 1

Boliim % Olgek *

1 Kullamlan sozciiklerin biiyiik boliimiinii Bati kokenli Ingilizce 41,4 5
sozciikler olusturuyor. Tiirkge 63,5 4
Smuf 48.3 4

2 Kullamlan sozciiklerin Bati kokenli olmast hosuma Ingilizce 41.4 5
gidiyor. Tiirkge 74,0 1
Smuf 51.7 1

3  Ekranda gordiigiim tamnmus kisilerin kullandig Ingilizce 69,5 1
dili taklit ettigim oluyor. Tiirkge 59,0 2
Sinif 69,5 5

4  Sozciikler tiimcede dogru kullamliyor. Ingilizce 79,3 4
Tiirkge 63,7 2

Sinif 31,4 3

5  Kullamlan Bat kékenli sozciikler beni rahatsiz Ingilizce 64,5 4
ediyor. Tiirkge 48,3 5
Sinif 44,8 2

6  Kullamlan sozciigiin Tiirkge olup olmadig Ingilizce 48,3 2
beni ilgilendirmiyor. Tiirkge 59,0 2
Sinif 48,3 5

7 Kullamlan sozciigiin dogru kullamlip kullamlmadig Ingilizce 62,1 3
beni ilgilendirmiyor. Tiirkge 85,0 4
Simif 69,5 1

* C)lgek: 5 her zaman; 4 sik sik; 3 ara sira; 2 nadiren; 1 asla

Tablo 3, 6gretmen adaylarinin en ¢ok izlenilen dizilerle ilgili goriisleri konusunda bilgi
vermektedir. [1.] Ogretmen adaylarinn dizilerde kullanilan dilin gogunlukla Bati k&kenli
sozciiklerden olustugu konusunda birbirine yakin goriis bildirdikleri  tablodaki sonuglardan
anlagilmaktadir (1.O. %41,4; T.O. %63,5 ve S.O. %48,3). [2] Bati kdkenli sozciiklerin dizilerde yer
almasindan duyulan memnuniyet konusunda ise i¢ bolim arasmnda anlamli bir ¢eliski
goriinmektedir. 1.0. adaylar1 Bat1 kdkenli sdzciik kullanimindan her zaman memnun iken (1.0. %41,4),
hem T.O. hem de S.O. adaylarinin biiyiik bir hognutsuzluk igerisinde olduklari ortaya ¢ikmistir (T.O.
%74,0 ve S.O. %51,7). Gerek T.O. gerekse S.O. adaylarmmn Bati kdkenli sozciik kullanimma kars:
olmalar1 gelecek nesillerin ana dillerini dogru ve etkin dgrenmeleri konusunda etkili olacaktir. 1.0.
adaylarinin ilerideki 6gretim hayatlarinda yabanci kokenli sozciiklerin kargiliklarmi verirken sorun
yasamalar1 ise kaginilmaz goriinmektedir. Bu durumda 1.O. adaylarmnin mesleki yagamlarindaki
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Ogrencileri, gerek yabanci dili ve gerekse yabanci dildeki sozcligiin anadilindeki karsiligim
kavramada sikint1 yasayabilir ve bu durum karsisinda 6grencilerin Tiirkceyi dogru 6grenme haklar:
ellerinden alinmis olabilir. [3.] Televizyon programlarinda taninmig kigilerin kullandig dili taklit etme
konusunda da ii¢ b6liim arasinda farklilik goriinmektedir. 1.O. ve T.O. adaylar: taklit etme konusunda
karsit goriis bildirmektedir (i.("). %69,5 ve T.O. %59,5). S.0. adaylarinin %69,5 oraninda her zaman dili
taklit etme konusunda goriis bildirmeleri son derece tehlikeli olabilir zira tanmmis kisilerin dili hatal
kullanmalar: olasiiginin da goz éniine almmasi gerekir. Bu durum da dilin yozlasmaya baglamasina
neden olabilecegi gibi Tiirkcenin yanls, Batr'ya Ozentili ve kisir bir sekilde kullanilmasiyla
sonuglanabilir. [4.] Sozciiklerin tiimcede dogru kullanilmasiyla ilgili konuda ise 1.0. adaylar1 biiyiik
oranda (1.O. %79,3) olumlu goriis belirtirken, T.O. adaylar1 goriislerini nadiren (T.O. %63,7) olarak
ifade etmektedirler. S.0. adaylar1 (%31,4) tiimcelerin ara sira dogru kullanildigini belirterek farkli bir
goriis sergilemektedir. Bu yorumlarin farkli olmas: gelecek nesilleri egitecek ogretmenlerin kendi
anadillerindeki ozelliklerin ayrimsanmasinda ortak bir noktada bulusamadiklarmi gostermektedir.
[5.] Bat1 kokenli sozciiklerin kullanilmasmin rahatsizlik vermesi ile ilgili yorumlar ele alindiginda yine
boliimler aras1 degisiklikler dikkat gekicidir. Ornegin, kullanilan sozciiklerin Tiirkce veya Bati kokenli
olup olmamasi 1.O. ve T.O. adaylarini ilgilendirirken (1.O. %79,3 ve T.O. %48,3), S.O. adaylarinin
ilgisiz kalmalar1 dilin yozlagmasi ve bozulmasinda geri déniilemez bir sorun dogurabilir (S.O. %44,8).
[6.] Kullanilan sdzciigiin Tiirkge olup olmadig: ile ilgili tiimcede biiyiik oranda 1.O. ve T.O. adaylar1
arasinda benzerlik goriinmektedir (1.O. %48,3 ve T.O. %59,0). Bu sonug gelecek nesilleri yetistirecek
dgretmen adaylarinin farkindalig1 agisindan oldukca énemlidir. Ancak, S.O. adaylari bu konuda karsit
goriis belirtmektedirler (S.O. %48,3). [7.] Kullanilan sozciigiin dogru olup olmamasi ele alindiginda
ise gruplar arasindaki farkliliklar dikkat cekicidir. 1.O. ve T.O. adaylar1 bu konuya olaganiistii bir
alaka gosterirken (LO. %62,1 ve T.O. %85,0), S.O. adaylarmnin bu programlardaki Tiirkceye karst
ilgisiz kalmalar1 gelecek yillarda 6grencilerin karsilasacag: tehlikeyi gostermektedir. Unutulmamalidir
ki ilkogretim donemi 6grencilerin bilinglerinin olusmaya basladigi, okuma, yorumlama ve yargilama
yetilerinin tam olarak gelismeye basladig1 6nemli bir donemdir.
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Tablo 4.

En Cok Izlenen Diziler 2
Bolim % Olgek*
8  Bati kokenli sozciikler ¢ok kullamildigr zaman kanal Ingilizce 39,7 5%
degistiriyorum. Tiirkce 30,5 3
Sinif 34,7 5
9  Kullamlan sézciiklerin kokeni dikkatimi cekmiyor. Ingilizce 34,5 4
Tiirkce 483 1
Sinuf 27,6 4
10  Her giin izledigim TV giinliik konusmami dogrudan Ingilizce 37,9 5
etkiliyor. Tiirkce 41,7 3
Sinf 34,5 5
11 Sozciiklerin dogru kullamlip kullamlmadigr beni Ingilizce 44,8 5
ilgilendiriyor. Tiirkge 52,1 5
Sinif 31,5 4
12 Kullamlan sozciikler ¢ok stnirli oldugunda benim de Ingilizce 44,8 1
kullandigim dil kisirlasiyor. Tiirkge 33,2 4
Sinif 34,4 4
13 TV'deki programlarda izledigim kisilerin giydigi, iizerinde Ingilizce 72.4 5
Bat1 kikenli sozciikler olan giysilerden aldiim olur. Tiirkge 70,0 1
Sinuif 41,4 1
14 Uzerinde Bati kkenli sézciiklerin oldugu giysileri Ingilizce 48,3 5
bu sozciiklerin ne anlama geldigini bilerek giyerim. Tiirkge 48,3 5
Sinif 65,5 2

* C)lgek: 5 her zaman; 4 sik sik; 3 ara sira; 2 nadiren; 1 asla

Tablo 4’te en ¢ok izlenilen dizilerdeki Tiirk¢enin kullanimiyla ilgili bilgiler incelendiginde tig
boliimde egitim goren 0gretmen adaylarinin bakis agilar1 dikkat ¢ekicidir. [8.] Tiimce, Bat1 kokenli
sozciiklerin siklikla yer almast durumunda izleyicilerin tavri ile ilgili olan bu tiimcede, 1.O. ve S.O.
adaylar1 (1.O. %39,7 ve S.O. %34,5) kanal degistirme egilimi gosterirken, T.O. adaylari ise ara sira bu
eylemi yaptiklarini ifade etmektedir (T.O. %30,5). [9.] Kullanilan sbzciiklerin kokeni ile ilgili tiimcede
1.0. ve T.O. adaylan ilgisiz goriinmektedir. 1.0. adaylarmin hem hedef dile hem de ana dilin yapisi ve
kullanimmna karst duyarli olma sorumluluklari vardir. Ancak sonuglara bakildiginda 1.0. ve S.O.
adaylarmin programlarda kullanilan sozciiklerin kokenine karsi duyarsiz olduklar1 goriilmektedir
(1.O. %34,5 ve S.O. %27,6). [10.] Televizyonun giinliik kullanim1 etkilemesiyle ilgili tiimceye verilen
doniitler Ogretmen adaylarmmin izledikleri programda duyduklar1 dilden etkilendiklerini
gostermektedir (i.@. %37,9; T.O. %41,7 ve S.O. %34,5). Adaylarin etkilendikleri dili giinliik
yasamlarima tasimalar1 durumda iletisim kurduklar kisilerin de dilden etkilenmesine neden olacaktur.
[11.]  Sozciiklerin dogru kullaniip kullanilmadigi konusunda {i¢ grup arasnda bir farklilik
goriilmemesi dikkat cekicidir (L.O. %44,8; T.O. %52,1 ve S.O. %31,5). [12.] Kullanilan sdzciiklerin gok
smirlt kullanildiginda dili kisirlagtirmasiyla ilgili olan tiimceye karsi yaklagimlarda, 1.O. adaylari
etkilenmez goriiniirken, diger gruplar sik sik etkilendiklerini dile getirmektedirler (1.O. %44,8; T.O.
%33,2 ve S.0. %34,4). [13.] Adaylarin sadece kullanilan sdzciiklere degil ayrica izledikleri dizilerde rol
alan kisilerin giydikleri kiyafetlerde yer alan sozciiklere karsi olan ilgi ya da dikkatlerini 6lgmek
amactyla verilen anketten ¢ikan yaklagimlar da son derece ilgingtir. Uzerinde Bat1 kdkenli sdzciik olan
giysilerden satin alma konusunda yine ii¢ grup arasinda farklilik gdze carpmaktadir. 1.0. adaylar1 her
zaman etkilenerek giysi aldiklarmi ifade ederken (1.O. %72,4), T.O. ve S.O. adaylari asla
etkilenmediklerini ifade etmektedirler (T.O. %70,0 ve S.O. %41,4). [14.] Uzerinde Bati kokenli
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sozciiklerin oldugu giysileri giymek &zellikle de anlamlarini bilerek giymek (1.O. %48,3 ve T.O.
%48,3) ya da hi¢ bilmeden giymek (S.O. %65,5) 6z kiiltiirel degerlerin goz ardi edilmesi anlammna
gelebilir. Ciinkii her toplum “otantik” olarak tirettigi ve yasadig kiiltiirel ortama sahiptir ancak kitle
iletisim araglarmin yayginlasmasi ile kiiltiir de iiretilen ve pazarlanan bir meta halini almistir (Taylan
vd. 2008). Kitle iletisim araglar1 yoluyla bazi araglar diger iilkelere medyatik {iiriinler olarak girmistir.
Bunun sonucunda da insanlarin imge, simge ve s0z dagarciklar1 da biiylik Olciide kiiltiir
endiistrilerine bagimli hale gelmistir. Boylece, kitle iletisim araclar1 yoluyla hakim, kiiltiiriin lehine
olacak sekilde, kiiltiirel semboller verilmekte ve bu da yerel-ulusal kiiltiirlerde degisime neden
olmaktadir. Yetim’'in (2004) belirttigi gibi, 6zellikle kitle iletisim araglari kiiltiirel aktarimda hayati bir
rol oynamakta ve yerel-ulusal kiiltiirler yok olmayla kars: karsiya kalmaktadir. Yerel-ulusal kiiltiiriin
korunabilmesinde ve nesilden nesile aktarilabilmesinde gelecegin 6gretmenlerine biiyiik sorumluluk
ve gorevler diismektedir ¢iinkii geng nesillerin anadil 6grenme haklar1 ancak dogru ve yerinde
verildiginde, kiiltiirel ve sosyal degerler daha sonraki nesillere saglikli aktarilabilir. Bu da 6gretmen
yetistiren kurum ve 6gretim elemanlarmmn bu konuda daha fazla hassasiyet gostermeleri anlamina
gelmektedir.

Tablo 5.

Reklamlar 1
Boliim % Olgek*
1 TV’deki reklamlarin cogunlugunda Bati kokenli Ingilizce 34,5 2
sozciiklere yer verildigini gozlemliyorum. Tiirkge 55,2 5
Sinif 37,9 3
2 Reklamlar genellikle Tiirkce sozciiklerden olusuyor. Ingilizce 20,7 2
Tiirkce 63,7 2
Sinif 55,2 2
3 Tiirkge sozciiklerin yanlis yazildigini gozlemliyorum. Ingilizce 48,3 4
Tiirkge 37,9 5
Sinif 44,8 3
4  Yanls yazilan sozciiklerin ¢ocuklarin Tiirkgeyi Ingilizce 37,9 4
ogrenmelerini zorlagtirdigim diisiiniiyorum. Tiirkge 53,2 4
Sinif 34,5 4
5  Yerli reklam iiriinlerinin adlar ve sloganlari ar1 Ingilizce 10,5 2
Tiirkce. Tiirkge 37,9 2
Sinuif 34,5 4
6  Reklamlardaki Bati kokenli sozciiklerin Tiirkce Ingilizce 41,4 4
telaffuz edilmemesi beni rahatsiz ediyor. Tiirkge 37,9 4
Sinif 48,3 3
7 Reklam iiriinlerinin Tiirkce ya da Bat: kdkenli olmast Ingilizce 62,1 1
beni etkilemiyor. Tiirkge 63,7 1
Simuf 41,4 2

* C)lgek: 5 her zaman; 4 sik sik; 3 ara sira; 2 nadiren; 1 asla

Tablo 5, ana haber biiltenleri, en ¢ok izlenilen program ve dizilerde verilen reklamlar ile ilgili
Ogretmen adaylarmin bakis agilarmi gostermektedir. [1.] Tiimcede verilen TV’deki reklamlarm
cogunlugunda Bat1 kkenli sozciiklere yer verilmesi konusunda 1.O. adaylar1 nadiren olarak goriis
bildirmislerdir (1.0. %34,5). Halbuki yapilan calismalardan elde edilen verilere gore reklamlarda
sunulan degisik sirket tiriinlerinin %50’si Tiirk olmasina ragmen Tiirk {ir{inlerinin yabanci sozciiklerle
adlandirilmast (%25 Tiirke, %75 yabanci) son derece iiziiciidiir (Tiim, 2009). Sonuglar, LO.
adaylarnin bu farkin ayriminda olmadiklarmi gostermektedir. T.O. adaylari reklamlardaki Bati
kokenli sozciikleri ¢ok daha kolay ayirt etmektedir (T.O. %55,2). S.O. adaylar1 ise ara sira bu
sozciikleri fark ettiklerini ifade etmektedirler (S.0. % 37,9). [2.] Reklamlarda kullamilan Tiirkce
sozciikler incelendiginde 1.0. adaylarinin nadiren ifadesini diger 6gretmen adaylarina oranla daha az
kullandiklar1 goriilmektedir. (I.O. %20,7; T.0O. %63,7 ve S.O. %55,2). Sonuglar farkli da olsa adaylarin
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bu ayrimin farkinda olduklarmi ifade etmek miimkiindiir. [3.] Tiirkge sozciiklerin yazimi konusunda
L.O. adaylarmin (1.0. %48,3) duyarh olmasi anlamlidir ancak T.O. adaylarmnin bu konuda gok daha
farkli ayrimsama iginde bulunmasi beklenirken (T.O. %37,9) sonug anketteki diger tiimcelerle geliski
olusturmaktadir. [4.] Yanlis yazilan sozciiklerin ¢ocuklarin 6grenmesini zorlastirmasina neden olacag:
konusunda her ii¢ grup da aymi goriisii paylasmaktadir (1.0. %37,9; T.O. %53,2 ve S.O. %34,5). [5.]
Yerli reklam {iriinlerinin adlar1 konusunda ise ii¢ grup farklilik gostermektedir (1.0. %1,50; T.O. %37,9
ve S.0. %34,5). 1.0. ve T.O. adaylar1 “nadiren” ifadesini kullanirken S.O. adaylar ise “sik sik” ifadesini
kullanmaktadir. Bu goriis birinci tiimceyle de c¢eliski olusturmaktadir. Yeni kusak Ogretmen
adaylarinin ve bireylerin, kendinden 6nceki kusaktan devraldig: toplumsal kiiltiirii 6nce korumak ve
yasatmak, sonra da gelistirip kendinden sonra gelecek kusaklara aktarmak yiikiimliiliigii varken, bu
konuda adaylarin bilingsiz olmasi nedeniyle kiiltiiriin 6grenilmesi, gelistirilerek yasatilamamas1 ve
yeni kusaklara aktarilamamasi durumunda ¢okiintii ve yok olus kaginilmazdir (Arslan, 2004). Ciinkii
kiiltiiriin zincirleme devam etmesi durumunda toplum ve kiiltiiriin, dogal olarak da ulus ve devletin
ayakta kalabilecegi iyi bilinmelidir.

Tablo 6.
Reklamlar 2

Boliim % Olgek*

8 Reklamlarda kullanilan Bati kokenli sozciikler beni rahatsiz Ingilizce 34,5 2
ediyor. Tiirkge 51,7 5

Sinif 31,4 3

9 Reklamlarda kullanilan ve Tiirkcede olmayan harfleri Ingilizce 86,2 5
iceren sozciiklerin cocuklarin Tiirkceyi 6grenmelerini Tiirkce 44,8 4
zorlastirdigim diisiiniiyorum. Sinif 31,4 5

10  Reklamlarda kullanilan dil bana bagska iilkede oldugum Ingilizce 37,9 1
izlenimini veriyor. Tiirkge 30,5 4

Sinif 34,5 5

11 Tiirk TV kanallarimin dil konusunda 6zenli davranmasi Ingilizce 89,7 5
gerektigini diisiiniiyorum. Tiirkge 74,4 5

Sinif 62,1 5

12 Kullamlan dilin Tiirke ve Bati kikenli olmasimin Tiirkiye'nin ~ Ingilizce 79,3 5
AB'ye girme siirecinde yararli oldugunu diistiniiyorum. Tiirkge 63,5 1

Sinif 51,7 1

13 TV’de kullamilan dilin nasil oldugunun insanlar: Ingilizce 75,9 4
etkilemeyecegini diigiiniiyorum. Tiirkge 63,5 1

Sinif 41,4 1

* C)lgek: 5 her zaman; 4 sik sik; 3 ara sira; 2 nadiren; 1 asla

Tablo 6 degerlendirildiginde, [8.] reklamlarda yer alan Bat1 kdkenli sézciiklerin T.O. adaylarmi
rahatsiz ettigi gozlemlenirken (T.O. % 51,5) 1.O. ve S.O. adaylarmin Bat1 kdkenli sézciiklerden belirgin
olarak rahatsizhk duymadiklar1 goriilmektedir. (1O. %34,5 ve S.O. %31,4). [9.] Tim gruplar
reklamlarda bulunan ve zaman zaman Tiirk¢e harf igermeyen sozciiklerin ¢ocuklarin Tiirkgeyi
ogrenmelerini zorlagtirdigini diisiinmektedir (L.O. %86,2, T.O. %44,8 ve S.O. %31,4). Cocuklar kendi
alfabelerinde tek ses tasiyan harfleri 6grenme asamasindayken, iiriinlerin kendi anadillerindeki
alfabede olmayan harflerle tanitilmasi berrak beyinlerinin olumsuz yonde etkilenmesine ve anadil
bilincinin dogru kullanilmas1 yoniindeki Onemini yitirmesine neden olacaktir.  [10.] Tiirkce
sozciiklerin reklam bagmna verilen sayilarla kiyaslanmas: sonucunda bazi reklam sloganlarmin
cogunlukla Bat1 kokenli sozciikleri icerdigi goriilmektedir. Bu konuyla ilgili olarak anketteki tiimce ile
ilgili sonuglar da 6gretmen adaylarmin sanki bagka bir iilkede yasiyorlarmis izlenimi edinmelerine
neden olmustur. Verilen yanitlarda 1.0. adaylar1 bu ayrimsamadan etkilenmez goriiniirken (I.O.
%37,9), T.0. ve S.O. adaylar1 bu durumdan her zaman ya da siklikla rahatsizlik duyduklarini
belirtmektedirler (T.O. %30,5 ve S.O. %34,5). [11.] Adaylar, TV kanallarinin dil konusunda 6zenli
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davranmalar1 gerektigi konusunda da ortak goriis bildirmislerdir (1.0. %89,7; T.O. %74,4 ve S.O.
%62,1). 1.0. adaylar1 alan derslerini Ingilizce aldiklarindan, reklamlarda yer alan Bati kokenli
sloganlara, mesajlara ve yapilara fazla dikkat etmemektedirler. Diger iki grup ise Bat1 kokenli
sozciiklerin daha ¢ok ayrimimnda olduklarmi “her zaman” seklinde ifade etmektedir. [12.] ve [13.]
Kullanilan dilin AB’ye girme siirecinde yararh olacagi konusunda sadece 1.O. yararl gériis bildirirken
(1.0. %79,3), T.O. ve S.O. adaylar1 yararli olmadig1 konusunda goriis birligi sergilemektedirler (T.O. %
63,5 ve S.0. %51,7) ve TV’de kullanilan dilin nasil oldugunun insanlar1 etkilemeyecegi konusunda da
ayni1 gdriisli savunmaktadirlar (1.0. %75,9; T.O. %63,5 ve S.0. %41,4). Cogu kez yetiskin bireyleri bile
etkileyen bu mesajlarm, yetiskin birey olma yolundaki ¢ocugu ne kadar etkileyebilecegi ise ayr1 bir
arastirma konusu olabilir. Bu olumsuz etkilenmeler adaylarin kendi 6z kimligini ve kisiligini
olusturamamasi ve gelecek nesillere aktaramamasiyla sonuglanabilir. Bu durumda sorunu engellemek
icin 6gretmen yetistiren kurumlarin milli degerlerin ve ana dilin zenginliginin korumasma daha ¢ok
0zen gostermeleri ve miifredatlarmi yeniden gozden gecirmeleri gerekmektedir.

Tartisma ve Sonug

Anadil, ailede 6grenilmeye baslar, sosyal ¢evrede kullanilan dil ile perginlenir, ancak gergek
anlamda oOgrenme egitim kurumlarinda gergeklesir. Bu anlamda bireylerin anadilini dogru
kullanmasina yardimci olan cevresel faktorlerden birisi kitle iletisim araglaridir ve bu araglarda
kullanilan dile azami 6zenin gosterilmesi esastir. Diger faktor ise ¢cocuga anadil bilincini kazandiracak
olan kurumlardaki Ogretmenlerdir. Ciinkii unutulmamalidir ki anadil sevgisi ve bilincinin
temellerinin atildig1 kurumda edinilecek duyarlilik cevresel faktorlerle yasam boyu devam edecektir.

Ogretmen anadil bilincine ve duyarliligma sahipse anadilinin biitiin niteliklerini, 6zelliklerini
ve inceliklerini kullanarak 6grencisine model olabilir ve bu sevgiyi, bilinci, duyarlilig1 6grencilerinde
olusturabilir. Sahip olunmayan duyarlilik ve bilincin aktarilmasi s6z konusu degildir. Bu baglamda
Ogretmen yetistiren kurumlara ve 0gretim elemanlarina biiyiik gorevler diismektedir. Her seyden
Once Ogretmen yetistiren kurumlarda verilen anadil egitiminin niteliginin yiikseltilmesi yani sira
sosyallesmenin geregi olarak alan dersleri disinda da farkli derslerin zorunlu hale getirilmesi
gerekmektedir. Universitelerdeki programlarmn igeriklerinin yeniden gozden gegirilmesi ve toplam
miifredatin belirli oranlarmnda kitle iletisim araglari, sosyoloji ve kiiltiir gibi farkli alanlarda se¢meli ya
da zorunlu derslerin konulmasi, gelecek nesillerin kendi ana dillerini dogru ogrenmeleri ve
korumalar: igin yararli olacaktir. Son yillarda her ne kadar Medya ile ilgili dersler konulsa da bu
derslerden ziyade bu dersleri veren ya da vermeyen Ogretmenlerin kullandigi dil de hala 6nem
tasimaktadir. Bu derslerin yani sira bagka se¢meli dersler de olmalidir. Se¢meli derslerin sadece
boliime yakin dersler olmasi disinda, her bireyin ilgisini ¢ekebilecek tiirden derslerin sunulmas:
bireylerin kendilerini tanima, ifade edebilme ve gelistirmeleri agismmdan da 6nemlidir. Bu tiir derslerde
sunulan bilgiler 6gretmen adaymin kendi kiiltiiriine sahip ¢ikmasi, anadilini kullanma becerisi ve
yeterliligini anlamada onem kazanacak, sonraki kusaklara aktarilabilecektir. Ogretmen yetistiren
kurumlarda amag sadece bilgi yiiklemek degil, anadil becerisini ve milll degerleri kazandirmak
olmalidir. Ancak bu sekilde emin ve ehil olarak yetistirilen 6gretmen adaylari, toplum ve kiiltiir igin
¢ok yararli hizmetler veren kitle iletisim araglarmin oldiiriicii bir silaha doniisebilme olasiligini
ayrimsayarak toplumun temel degerlerini ve normlarini daha ¢ok vurgulayabilecektir.
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