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Medya Diinyasmin Gergek Diinyay1 Yansitma Diizeyinin Ogretmen
Adaylarinin Gortisleri Dogrultusunda Belirlenmesi
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Oz

Arastirmanin amaci, 6gretmen adaylarinin goriisleri dogrultusunda medya diinyasinin
gercek diinyay1 yansitma diizeyini ortaya koymaktir. Arastirma, betimsel nitelikte olup tarama
modeli kullanilmistir. 376 6gretmen adayina, arastirmacilar tarafindan gelistirilerek gegerlik ve
giivenilirlik calismast yapilan “Medya Diinyasinin Gergek Diinyay1 Yansitma Diizeyi Olgegi”
uygulanmis ve elde edilen veriler frekans, t-testi ve tek yonlii Anova testleriyle SPSS kullanilarak
analiz edilmistir. Arastirmada, &gretmen adaylarmmin genelinin medya diinyasinin gergek
diinyay1 yansitmast konusunda kararsiz kaldiklar1 goriilmiistiir. Ogretmen adaylarinin en sik
kullandiklar1 ve en giivenilir bulduklart medya araci ile medya diinyasmnin gercek diinyay:
yansitma diizeyi 6l¢egine iliskin ortalamalar1 arasinda anlamli bir farkin oldugu tespit edilmistir.
Ogrenim gordiikleri boliim ve cinsiyet degiskeni ile medyanin gercek diinyay: yansitmasina
yonelik goriisleri arasinda ise anlamli bir farkin olmadig: tespit edilmistir. Elde edilen bu
sonuglar dogrultusunda oneriler gelistirilmistir.

Anahtar Sozciikler: Medya diinyasi, gercek diinya, 6gretmen adaylari, medya okuryazarlig.
Abstract

The aim of this research is to expose media world’s representation level of real world
according to candidate teachers’ opinions. A survey method is used as a descriptive research.
The development phase and validity and reliability studies were completed by the researchers.
The scale named “Scale of Media World’s Representation Level of Real World” is conducted
with 376 candidate teachers and frequency, T-test, and one way Anova statistics were computed.
According to the results, candidate teachers are undecided about media’s representation level
of the real world in general. There is a significant mean difference between the representation
level of media and the most widely used media and most trusted media by candidate teachers.
However, a significant mean difference could not be found between the representation level
of media and the variables of department and gender. Suggestions are given according to the
obtained results.
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Summary
Purpose

Media provides great advantages to its users in terms of easy and cheap access to information.
Nowadays, extensive use of media tools is on the rise due these advantages. Extensive use of these
facilities brings a discussion as well. The center of these discussions is the validity and reliability
of media messages. In this century, studies on the reliability of the media messages are essential.
Reliability of the media messages are the basis of individual’s knowledge structure. Therefore,
studies focusing on the reliability of the media messages are vital.

The purpose of this study is to examine the level of representation that the media world
reflects the real world according to the candidate teachers’ views. Therefore, “Media World’s
Representation of Real World Level Instrument” was developed. Data were analyzed to examine
whether or not there is a difference amongst the candidate teachers’ mean score for the instrument,
department, gender and most reliable media of their choice and most commonly used media
facilities. Findings of the study were used for reaching to results and developing implications for
candidate teachers’ perceptions regarding media and reality.

Result

Results of the study revealed that candidate teachers were uncertain about media world’s
representation level of the real world. There was a significant difference amongst candidate
teachers’ views regarding reliable media tool that was used frequently and their responses to
the Media World’s Representation of Real World Level Instrument. Candidate teachers consider
TV and the Internet as the most reliable media newspapers and books were considered to be less
reliable. Those of whom thought that media reflects the truth indicated that most frequently used
media was the book. Candidate teachers considering media as reflecting the reality frequently
used newspaper. Based on these findings, candidate teachers who used written facilities found
media more reliable. There was no significant difference amongst candidate teachers’ perceptions
towards media worlds, department, and gender.

Discussion

It can be said that characteristics of the media might have an impact on the candidate teachers’
views. In relation to these factors, candidate teachers were uncertain about media reflecting truth.
Candidate teachers considering newspapers and books as the most reliable media found media more
reliable in comparison to candidate teachers considering most reliable media as TV and the Internet.
Contend of the media facilities can be followed easily because they were receiver oriented and texts are
appropriate for critical reading. For this kind of texts, message control is done by the receiver. When
media distort, execrate or hide something, it can be identified easily. Only one group of candidate
teachers considered books as the most frequently used facility found media reliable. It can be said that
there is positive relationship between reading habits and critical reading skills. There is no significant
mean difference between candidate teachers’ views about the instrument and gender. Level of media
use was similar on both female and male candidate teachers.

Conclusion

Most of the candidate teachers were uncertain about media reflecting the truth. This can
be related to the fact that candidate teachers have not taken any course related to media literacy.

Since media have an impact on the establishing individual’s knowledge structure. Candidate
teachers should be guided to develop awareness towards effect of media.

Candidate teachers would be taking the position to inform individuals and society as well
as to guide and develop conciseness as a future educators. Therefore, it is very important for
candidate teachers to develop limiting media addiction, media literacy level and critical media
literacy skills. For this reason, media literacy courses should be integrated into teacher education
programs to educate candidate teachers.
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Giris
“Diinya, bizim gordiigiimiiz seydir;
bununla birlikte onu gérmeyi 63renmeliyiz.”

Merleau-Ponty

“Duygu, diisiince veya bilgilerin akla gelebilecek her tiirlii yolla baskalarina aktariimas:” (TDK 2005)
olarak tanimlanan iletisim, insanin anlama ve anlatma c¢abasinin bir {irtinii olarak yiizyillardir
farkl sekillerde saglanmaktadir. Insanligin baglangicindan bu yana her gag, kendine has bir dil ile
bu anlama ve anlatma ¢abasina dahil olmustur (Parsa, 2004: 59). Antik Cag, efsaneler, sdylenceler
ve mitsel anlatilarla bu siirece katilirken; Ortagag’da soziin uguculuguna karsin yazinin kalicilig
otoritenin simgesi haline gelmistir. Matbaanin icadiyla birlikte yazi, sadece belirli bir sinifa hitap
etme Ozelliginden siyrilarak daha genis kitlelere ulasma imkanini yakalamaistir. Yazi, o dénemde
anlam ve anlattmm kurulmasinda mutlak egemen iken, teknolojinin hizla gelismesiyle 6nce
fotograf makinesinin ardindan kamera ve televizyon gibi hareketli goriintiileri saptayip yayan
araclarin (kitle iletisim araclar1) icadiyla, diinya kitle iletisim araglarinin kendine has 6zelliklerinin
kavranmasiyla anlasilabilecek hizla akip giden bir siirecin igerisine girmistir.

Kitle iletisim araglarinin icadiyla birlikte, hem insanlik tarihinin o giine kadar iletisimde
kullandig1 gorsel, duyumsal ve yazinsal araglarin ve durumlarin tamami bu araglarda toplanmais
hem de Ortagag’da matbaanin yazmn konusunda yapamadig: kadar hizh bir sekilde, her siniftan
insan bu araglarin iiriinlerine ulasma imkan: yakalamistir.

Hobbs (1998: 16), kitle iletisim araglarinin (medyanin) bu hizl yiikselisinin, toplumun farkh
bicimlerde etkilenmesine ve degismesine neden oldugunu ve giiniimiizde bireylerin etrafim
tamamen kusattigini belirtmektedir.

Gergek Diinya ve Medya Diinyas:

Gilintimiiz diinyasinda yasayan hemen herkes bulundugu cografya, cinsiyet, din, dil ve
sosyo-ekonomik sinirlarini zorlayarak kitle iletisim araglar: vasitasiyla sunulan olumlu-olumsuz
iletilere maruz kalmakta ve bunlardan yogun bir sekilde etkilenmektedir (Dincer ve Yilmazkol,
2009: 189). Onceki yillarda belirli bir kesimin tekelinde bulunan bilgi, artik kitle iletisim araglar
vasitasiyla en kisa siirede tiim diinyay: -istenilenden daha biiyiik bir hizda- dolasmakta ve bir
anda topluma mal olabilmektedir. Ancak bilginin bu denli hizli ve kontrolsiiz yayilimi, bilgi
karmasasina yol agmaktadir. Bu durum da Yazgan ve Kincal’'m (2009: 517) da belirttigi {izere
bireylerin gercege iliskin algilarinda 6nemli bir asinma meydana getirmektedir.

Potter (2005: 61-62), medya iletileri tarafindan kusatilmis oldugumuz XXI. yiizyilda
hepimizin gercek diinya ve medya diinyasi olmak {izere iki farkli diinyada yasadigimizi
belirtir. Gergek diinya, kendi yasamimizda dogrudan tecriibe etti§imiz kisisel deneyimlerimize
dayanirken medya diinyasi, dogrudan tecriibe etmedigimiz, medya tarafindan aktarilan yasanti
ve deneyimlere dayanmaktadir.

Sanders (1999: 135), siradan bir ¢ocugun alt1 yasindan on sekiz yasina gelene kadar 16 bin
saat televizyon seyrettigini, radyo ve CD dinleyerek 4 bin saat gegirdigini, bilgisayar karsisinda
5 bin saat harcadifini ve 2 bin saatini de sinemada gegirdigini belirtmektedir. Yani bir ¢ocuk
6-18 yas arasindaki doneminin %25’ten fazlasini medya araglar1 karsisinda gecirmektedir. Bu
oran, ¢cocuklarin uykuda gecirdikleri zaman da dikkate alindiginda daha da anlamli hale gelerek
uyku disindaki yasantilarinin yarisini olusturmaktadir. Dolayist ile ¢ocuklar bu yas dilimine
gelinceye kadar olan yasantilarini “medya diinyast” ile “gercek diinya” arasinda sikismis vaziyette
gecirmektedirler.

Medya konusunda caligan uzmanlar, ¢ocuklarin medyay1 —6zellikle televizyonu- sihirli
bir pencere gibi gordiiklerini ve medya {iriinlerine karsi genelleyici olmalarindan dolay: medya
fantezileri ile gercekleri karistirabildiklerini ifade etmektedirler (Toylar ve Howell 1973: 317).
Birgok aragtirmaci, ¢ocuklarin 12 yasina gelinceye kadar gercek diinya ve fantastik diinyanin
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ayrimina tam olarak varamadiklarini belirtmektedir (Hawkins; 1977: 195; Van der Voort, 1986:
176; Wright ve Digerleri, 1994: 232; Potter, 2005: 62; Livingstone, 2006: 4).

Gergekligin nasil algilandig ile ilgili olarak sorunlar sadece ¢ocuklarin algilamalariyla
siurli degildir. Potter (2005: 63), medyanin yetiskin ya da ¢ocuk ayrimi yapmaksizin herkesin
gerceklik algisina etki ettigini belirtmektedir. Medya ve gerceklik algisi ile ilgili problem biiyiik
ya da kiigiik herkeste goriilebilmektedir. Uysal (2006: 123), iilkemizde gergek diinya ile medyanin
kurmaca diinyas: arasindaki ayrimi kaybeden bir¢ok yetiskin bireyin, dizi kahramanlarmin
cenaze namazini kildigini, gercek diinyada islenen bir cinayetin failiyle ilgilenmek yerine dizideki
kahramanin katilini 6grenebilmek icin kanalin telefonlarini kilitlediklerini belirtmektedir.

Medya, gercek diinyaile kendi diinyasi arasindaki ayrimi her yastan birey i¢in asindirabilecek
ozelliklere sahiptir. Cocuklar i¢in medya diinyasi ile gercek diinyanin ayrimina varamama, onlarin
yeterli gelisimsel Ozelliklere sahip olmamasindan kaynaklanan bir durum olsa da yetiskinler
icin daha koétii olan, medya diinyasmin gergeklerini sorgulamaksizin kabullenmenin beceri
eksikliginden kaynaklanmasidir. Medya araglarinin hepsinde “gergeklik” sorunu karsimiza
¢ikmasina karsin, sihirli pencere olarak adlandirilan ve en etkili medya araci olarak kabul géren
televizyon sektorii i¢in bu sorun daha da belirgindir. Televizyonun su 3 6zelligi bireylerdeki
gerceklik algisin1 zorlamaktadir (Postman, 1995: 102):

Televizyon;

1. Igerigini anlayacak bir egitim gerektirmez.

2. Zihinden igerigini sorgulamaya yonelik karmasik istemlerde bulunmaz.
3. Izleyicisini ayrima tabi tutmaz.

Aragtirmacilar, yetiskinlerin gergeklikle ilgili algilarin1 giidiileyen iki unsurun, “sosyal
yarar saglama” ve “6zdeslik kurma” oldugunu belirlemislerdir (Dorr 1981; 335; Hawkins 1977:
223; Potter 1986: 165). Buna gore, sosyal yarar beklentisi igerisinde olan bireyler, medyadan
aldiklari iletileri gercek hayatta kullanabileceklerine inandiklar1 zaman iletinin dogru oldugunu
diisiinme egilimindedirler. Kisilerin gerceklik ile ilgili algilarin1 giidiileyen ikinci unsur olan
0zdeslik kurma ise, medya iletileri ile kisilerin beklentilerinin, arzularinin ve 6zlemlerinin
Ortlismesini ifade etmektedir. Potter (2005: 67), medya {ireticilerinin insanlarin sosyal yarara ve
0zdeslige kars giidiilendiklerinin farkinda olduklarmi ve iletilerini bu sekilde kurguladiklarini
belirtmektedir. Dolayisiyla medya sektorii, alicisini yakindan taniyan ve iletilerini alicisimin
zaaflar1 dogrultusunda kurgulayan bir sektor olarak gelisim gostermektedir.

Son elli yilda oldukga yayginlasan medya araglari, bilgi edinme ve eglenme konusunda
bireyleri kendilerine bagimli hAle getirmeyi basarmus, 6zellikle de biinyesinde barindirdiklari
gorsel ve isitsel 6geler ile bireylerin birden fazla duyu organina hitap ederek bireyler iizerindeki
etkisini arttirmigtir (Lusted, 1991: 76). Medya bu ¢ok boyutlu iletileri sayesinde bireylerin gerceklik
algilarini ciddi sekilde ydnlendirebilmektedir. Ozellikle insanlarm en giivenilir bulduklar1 duyu
organlar1 olan ve “Gozlerimle gordiim” “Géziime mi inanayim sana mu?” gibi halk sOylemlerinde
de bu 6zelligine vurgu yapilan gorme duyusuna iliskin olarak, yeni teknolojiler (photoshop vb.)
sayesinde kolaylikla gercekleri carpitabilme imkanina sahiptir.

Medyanin bireylerin gerceklik algisini nasil yapilandirdigiyla ilgili olarak yukarida sayilan
tiim olumsuz Ozelliklere karsin, istenilen iletilere gercek hayatta ulasmanin imkansizhig: ve
medya araciligiyla iletilere ulasmanin daha az zaman ve para gerektirmesinden dolayi, bireyler
medya araciligiyla bilgilenmeye devam etmek mecburiyetinde kalmak durumundadirlar (Potter,
2005,63-67). Ancak bunu yaparken bizler medya goriintiilerinin ve iletilerinin gercegin kendisi
degil, gercegin bir yanilsamasi oldugunun da farkina varmaliy1z (Natharius 2004: 240).

Kitle iletisim araclari, toplumsal norm ve degerlerin olusmasinda bireyin zihnindeki imajlar1
kullanir ve kusursuz bir diinya yaratir. Gergek olmayan olaylar kurgulanarak yeniden desenlenir,
boylece gercekleri saklayarak olusturulan imaj ve kurgulanan yapi kendini 6n plana ¢ikarir.
Haberlesme yoluyla olusturulan kurgusal ve yapay diinya gercek yasamin yerini alir (Arik ve
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Solmaz, 2007: 255). Bu agidan bakildiginda medya kiiltiirii insanlara dogru veya dogru olmayan
davraniglari, cinsel rolleri ve diinya hakkindaki bilgileri 6greten bir yapiya doniisiir. Bireyler
biiyiik bir siklikla medya kiiltiirii tarafindan egitildiklerinin ve yonlendirildiklerinin farkina dahi
varamazlar (Kellner ve Share, 2007: 4).

Dolayisiylamedyaaraclarindan geleniletiler kisilerin bilgi yapilarini sekillendirmekte, onlara
yon vermekte ve etkilemektedir. Bu etki hayatin iginde her alanda meydana gelmekte ve belirli bir
zaman sonra kisinin alg1 yapisini olusturarak yasam deneyimlerini simirlandirmaktadir. Medya
iletilerine maruz kalan birey, yasamiyla medya iletilerinin sundugu deneyimleri karsilastirmakta
ve biiylik oranda deneyimlerinden vazgecerek medya deneyimlerini benimseme yoluna
gitmektedir (Tyner, 1993: 92). Bireyler, medyanin sagladig: bilgilerden kendi bilgi yapilarini
olusturabilmek amaciyla medya tiriinlerine kars: elestirel bir bakis acisiyla okuma yapmalidir.
Medyanin hayatin gercekligini ne kadar yansittifin tespit etmeli, bir medya aracindan aldig:
bilginin dogrulugunu baska medya araglarindan kontrol etmeli ve bu dogrultuda da medya
okuryazarlig1 becerilerini gelistirerek medya diinyast ile gercek diinyay1 karsilagtirmak suretiyle
bilgi yapilarini olusturmalidir.

Yontem

Ogretmen adaylarmin goriiglerine gére medya diinyasinin gergek diinyay1 yansitma
diizeyini, egitim fakiiltesi 4. stnif 6grencilerinin goriisleri dogrultusunda belirlemeyi amaglayan
bu arastirma, betimsel nitelikte olup tarama (survey) modeline gore yapilmistir. Tarama
modelinde, mevcut olaylarin daha 6nceki olay ve kosullarla iliskileri dikkate alinarak, durumlar
arasindaki etkilesimin agiklanmasi hedef alinir (Kaptan, 1998: 59). Bu dogrultuda kullarulan
yOntemin, arastirmanin amaglarini gerceklestirmek igin uygun oldugu diisiiniilmektedir.

Arastirmanin Amact ve Alt Amaclar

Arastirmanin genel amaci, 0gretmen adaylarinin goriislerine gore medya diinyasinin gercek
diinyay1 yansitma diizeylerinin, egitim fakiiltesi 4. sinif 6grencilerinin goriisleri dogrultusunda
belirlenmesidir. Bu amaca bagl olarak asagidaki sorulara cevap aranmigtir:

1. Ogretmen adaylarinin dgrenim gordiikleri boliimlere gore medya diinyasinin gergek
diinyay1 yansitma diizeyi nedir?

2. Ogretmen adaylarinin goriislerine gére medya diinyasinin gergek diinyay1 yansitma
diizeyi ile 6grenim gordiikleri boliimler arasinda anlamh bir fark var midir?

3. Ogretmen adaylarinin goriiglerine gére medya diinyasimin gercek diinyay1 yansitma
diizeyi ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir fark var midir?

4. Ogretmen adaylariin goriiglerine gére medya diinyasinin gergek diinyay1 yansitma
diizeyi ile en giivenilir bulduklar1 medya araci arasinda anlamh bir fark var midir?

5. Ogretmen adaylarmin goriiglerine gére medya diinyasiin gergek diinyay1 yansitma
diizeyi ile en sik kullandiklar1 medya araci arasinda anlaml bir fark var midir?

Evren ve Orneklem

Arastirmanin evrenini, Canakkale Onsekiz Mart Universitesi Egitim Fakiiltesi'nde
egitim goren 1218 son sinif 6grencisi olusturmaktadir. Orneklem ise, evren icerisinden tesadiifi
orneklem yoluyla segilen boliimlerde 6grenim goren 376 6gretmen adayi igerisinden segilmistir.
Orneklemin, cinsiyet ve béliim degiskenine gére dagilimi Tablo 1'de goriilmektedir.
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Tablo 1.

Orneklemin Boliim ve Cinsiyet Degiskenine Gore Istatistiksel Dagilimu
Bolim N %

Kadin Erkek  Toplam

Tiirkge Ogretmenligi 32 27 59 15,7
ingilizce C)gretmenligi 40 21 61 16,2
Okul Oncesi Ogretmenligi 45 7 52 13,8
Fen Bilgisi Ogretmenligi 49 14 63 16,8
Bilgisayar Ogretmenligi 21 26 47 12,5
Siif Ogretmenligi 48 22 70 18,6
Resim Ogretmenligi 19 5 24 6,4
Toplam 254 122 376 100

Tablo 1'de goriildiigii gibi, drneklem grubunun %15,7’si Tiirkge Ogretmenligi, %16,2'si
Ingilizce Ogretmenligi, %13,2'si Okul Oncesi Ogretmenligi, %16,8’i Fen Bilgisi Ogretmenligi,
%12,5'i Bilgisayar Ogretmenligi, %18,6's1 simf 6gretmenligi, %6,4'li ise Resim Ogretmenligi
boliimlerinde dgrenim goren Ogretmen adaylarindan olusmaktadir. Resim Ogretmenligi
boliimiinde 6grenim goren dgrenci sayisinin diisitk olmasi, bu boliimiin 6rneklem grubunda da
diisiik diizeyde temsil edilmesine neden olmustur.

Veri Toplama Arac

Veriler, arastirmacilar tarafindan gelistirilen “Medya Diinyasinin Gergek Diinyay: Yansitma
Diizeyi Olgegi” ile toplanmistir. Olgegin gelistirilmesi siirecinde medya ve gergeklik konusuyla
ilgili olarak Potter’in Media Literacy (2005) adl1 eserinden; medya etkisi konusunda ise Strasburger
ve Wilson “un Children, Adolescents and the Media (2002) ve Croteau ve Hoynes'in Media Society
(2002) adh kitaplar1 basta olmak {izere ¢alismanin giris kisminda deginilen diger kaynaklardan
yararlanilmistir. Hazirlanan dlgegin kapsam gecerliliginin saglanmasi amaciyla ilkogretim, egitim
bilimleri ve Tiirkge egitimi boliimlerinden 7 uzmanin goriisleri alinmistir. Uzmanlar tarafindan

getirilen Oneriler dogrultusunda gerekli diizeltmeler yapilarak dlgege son sekli verilmistir.

Olgme aracinda bulunan maddelerin ayni 6zelligi 6lciip 6l¢mediginin belirlenmesi ve ayni
ozelligi 6l¢meye yonelik olarak hazirlanmis maddeler arasindaki iliskinin tespit edilmesi amaciyla
faktor analizi yapilmistir. Yapilan faktor analizinde, 6lgegi olusturan maddeler arasindaki iliski
yiiksek bulunmus ve 6lcek yap1 gegerliligi agisindan uygulanilabilir goriilm{istiir.

Veri toplama aracinin giivenilirligini belirlemek i¢in ise 49 kisiden olusan son sinif grubuna
on uygulama yapilmis ve daha sonra olgegin i¢ tutarlilik katsayilarini belirlemek amaciyla
Olcegin giivenilirlik katsayis1 (Crombach Alfa) hesaplanmistir. Buna gore, veri toplama aracinin
glivenilirlik katsayisi 0,861 olarak hesaplanmistir. Veri toplama aracinin giivenilirlik katsayisi,
uzmanlarca kabul edilen 0,70 oranindan daha yiiksek bulundugu i¢in uygulanmasma karar
verilmigtir. Olgek iki boliimden olusup birinci boliimde 6gretmen adaylarina iliskin kisisel
bilgilere yonelik sorular, ikinci boliimde ise medya gercekligi algisinm1 6lgmeye yonelik maddeler
yer almaktadir.

Olgegin ilk boliimii, 6grencilerin boliim, cinsiyet, medya araglarini kullanma amaci, en
sik kullandiklari medya araci ve iletilerini en giivenilir bulduklar1 medya aracin tespit etmeye
yonelik hazirlanmis olup 5 sorudan olugmaktadir. Olgegin 2. boliimii ise medya iletilerinin
toplum gercekligini yansitma diizeyini belirlemeye yonelik maddelerden olusmaktadir. Bu
boliim 3 olumsuz 22 olumlu olmak {izere toplam 25 maddeden olusmaktadir. Calisma, 2009-2010
ogretim yil giiz doneminde 2009 Ekim-Kasim aylar1 arasinda gerceklestirilmistir.
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Toplanan Verilerin Coziimlenmesi

Arastirmanin genel amaci gergevesinde cevaplari aranan alt amaglara yonelik olarak toplanan
verilerizerinde gerekliistatistiksel ¢oziimlemelericin SPSS (The Statistcal Packet for Social Science)
paket programi kullanilmigtir. Arastirmada kullanilan ¢dziimlemeler igin anlamlilik diizeyi 0.5
olarak almmugtir. Ogretmen adaylarinin gériislerine gore, medya diinyasmnin gergek diinyayi
yansitma diizeyini belirlemede aritmetik ortalama ve standart sapmalardan yararlanilmistir.
Ogretmen adaylarinin goriislerine gore medya diinyasinin gercek diinyayi yansitma diizeyi ile
cinsiyet degiskeni arasinda fark olup olmadiginin belirlenmesinde aritmetik ortalama, standart
sapma ve t-testi kullanilmistir. Ogretmen adaylarmin béliim, en sik kullandiklari medya araci ve
en giivenilir bulduklari medya araci degiskeni ile medya diinyasinin gergek diinyay1 yansitma
diizeyi 6lgegi puanlar: arasinda fark olup olmadiginin belirlenmesinde ise aritmetik ortalama,
standart sapma ve tek yonlil varyans analizinden (ANOVA- F testi) faydalanilmistir.

Ogretmen adaylarinin goriiglerine gére medya diinyasmin gergek diinyayr yansitma
diizeyinin belirlenmesi amaciyla uygulanan veri toplama aracindaki maddelere verilecek
puanlar besli olarak derecelend1r1lm1§t1r Olgme aracinin 2. boliimiindeki her bir maddeye
iliskin bu derecelendirmeler; “tamamen katiliyorum”, “katilyorum”, “kararsizim”, “katilmiyorum”,
“tamamen katilmiyorum” seklindedir. Olgme aracindaki her bir maddeye verilecek yanit kodlar
bu derecelere uygun olarak; tamamen katiliyorum icin 5, katiliyorum igin 4, kararsizim igin 3,
katilmiyorum igin 2 ve tamamen katilmiyorum igin 1 olarak belirlenmistir. Olgme aracinda yer
alan araliklarin esit oldugu (4/5) varsayimindan hareket ederek seceneklere iliskin alt ve iist
sinirlar belirlenmistir. Ol¢gme aracindaki her bir maddeye iliskin derecelendirme sinirlar1 ve siklik
diizeyleri Tablo 2'de verilmistir.

Tablo 2.

Seceneklere Iliskin Sinirlar ve Gruplamalar

voou

Secenekler Gruplamalar Sinirlar

Tamamen katiliyorum (5) 4,21 -5,00
Katiliyorum 4) 3,41-4,20
Kararsizim 3) 2,61 -3,40
Katilmiyorum (2) 1,81 - 2-60
Tamamen katilmiyorum @)) 1,00 - 1,80

Medya diinyasinin gergek diinyay1 yansitma diizeyine iliskin 6gretmen adaylarindan elde
edilen veriler, Tablo 2'deki siklik diizeylerinin sinurlarindan yararlanilarak yorumlanmis ve
Oneriler gelistirilmistir.

Bulgular ve Yorum

Ogretmen adaylarinin goriiglerine gére medya diinyasinin gergek diinyay1 yansitma
diizeyinin, egitim fakiiltesi 4. smif Ogrencilerinin goriigleri dogrultusunda belirlenmesinin
amagclandig1 bu c¢alismada, elde edilen veriler aragtirmanin alt amaglarini olusturan sorularin
sirasina gore ele alinmis ve yorumlanmistir. Elde edilen verilerin aritmetik ortalamalara gore
yorumlanmasinda, yontem boliimiinde belirtilen sinirlardan ve sirurlara iliskin olarak olusturulan
siklik diizeylerinden yararlanilmistir.

Ogretmen Adaylarimin Ogrenim Gordiikleri Béliimlere Gére Medya Diinyasinin Gergek Diinyay:
Yansitma Diizeyine Iliskin Bulgular ve Yorum

Arastirmanin birinci alt amacinda yer alan 6gretmen adaylarnin 6grenim gordiikleri
boliimlere gore medya diinyasinin gercek diinyayr yansitma diizeyine yonelik sayisal veriler
Tablo 3’te gosterilmistir.
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Tablo 3.

Ogretmen Adaylarinin Ogrenim Gordiikleri Boliimlere Gore Medya Diinyasinmin Gercek Diinyayt
Yansitma Diizeyine Iliskin Grup Goriigleri

Ogrenim Gordiikleri B&liim N X Ss
Resim Ogretmenligi 24 292 ,49435
Simif Ogretmenhgi 70 2,77 ,50313
Tiirkce C)gretmenligi 59 2,73 ,50496
Fen Bilgisi Ogretmenligi 63 272 ,37898
Okul Oncesi Ogretmenligi 52 2,71 ,51808
Bilgisayar Ogretmenligi 47 2,69 ,48035
ingilizce Ogretmenligi 61 2,64 ,53400

Genel 376 2,72 ,48932

__ Tablo3’tedgretmenadaylarimin 6grenim gordiikleriboliimlere gore aritmetik ortalamalarinin
X =2,92ile X =2,64 arasinda degistigi goriilmektedir. Bu bulgulara gore Resim Ogretmenliginde
Ogrenim goren ogretmen adaylarmin medya diinyasinin gergek diinyay1 yansitmasina iligkin
diger boliimlerde 6grenim goren O0gretmen adaylarna gore daha olumlu goriis belirttikleri
sOylenebilir. Ancak Tablo 3 incelendiginde, 6gretmen adaylarinin genelinin medya diinyasinin
gercek diinyay1 yansitmasi konusunda kararsiz kaldiklar1 goriilmektedir.

Ogretmen Adaylarmin Ogrenim Gordiikleri Boliimlere Gore Medya Diinyasimin Gergek Diinyay:
Yansitma Diizeyi Puanlarina lligkin Bulgular ve Yorum

Ogretmen adaylarinin 6grenim gordiikleri boliimlere gore medya diinyasinin gergek
diinyay1 yansitma diizeyleri Olgegi ortalamalarmnin anlamli bir farklilik gosterip gostermedigi
F-testi ile kontrol edilmis ve sonuglar tablolastirilarak sunulmustur.

Tablo 4.

Ogretmen Adaylarinin Ogrenim Gordiikleri Béliim ile Medyanin Toplumu Yansitma Diizeyi Olcegi
Puanlarimin ANOVA sonuglart

Varyansin Kareler d Kareler F
Kaynag: Toplami Ortalamast P
Gruplar Arasi 1,599 6 ,267 1,115 353
Gruplar Ici 87,949 368 ,239
Toplam 89,548 374

Tablo 4'te goriildiigii gibi, 6gretmen adaylarinin medyanin toplumu yansitma diizeyi dlgegi
ortalama puanlari, 6grenim gordiikleri béliime gére anlaml bir farkhilik gostermemektedir [F
268~ 1,115 p>,05]. Ogrenim goriilen boliimler arasinda bir farkin olmamasinda, egitim fakiiltesinin
hi¢bir boliimiinde medya okuryazarligina yonelik bir dersin yer almamasmin etkili oldugu
diistintilebilir.

Ogretmen Adaylarinin Cinsiyete Gore Medya Diinyasimin Gercek Diinyayr Yansitma Diizeyi
Puanlarma Iliskin Bulgular ve Yorum

Burada, 6gretmen adaylarmin cinsiyetlerine gore medya diinyasmin gercek diinyay:
yansitma diizeyleri 6lgegi ortalamalariin anlamh bir farklilik gosterip gostermedigi t-testi ile
kontrol edilmis ve sonuglar tablolastirilarak sunulmustur.



MEDYA DUNYASININ GERCEK DUNYAYI YANSITMA DUZEYININ OGRETMEN 135
ADAYLARININ GORUSLERI DOGRULTUSUNDA BELIRLENMESI
Tablo 5.

Ogretmen Adaylarmin Goriislerine Gore Medya Diinyastmin Gercek Diinyayr Yansitma Diizeyi Olcegi
Puanlarimin Cinsiyete Gore t-Testi Sonuclar

Cinsiyet N X Ss sd t p
Kadin 254 2,73 465 373 ,379 ,705
Erkek 122 2,71 ,538

*p<.05

Tablo 5te goriildiigli gibi, 6gretmen adaylarinin goriislerine gére medya diinyasinin
gergek diinyay1 yansitma diizeyi cinsiyete gore anlamli bir farklilik gostermemektedir [t ,,,=,379
p>.05]. Yazgan ve Kincal (2009: 519) tarafindan yapilan bir ¢alisma, bu bulguyu desteklemektedir.
Universite 6grencileri arasinda yapilan bu galismada da erkek ve kadin 6grencilerin elestirel

medya okuryazarlig1 becerilerinde anlaml bir farkin olmadig: ortaya konulmustur.

Ogretmen Adaylarmin En Giivenilir Bulduklar: Medya Aracina Gore Medya Diinyasinin Gergek
Diinyay1 Yansitma Diizeyi Puanlarina lliskin Bulgular ve Yorum

Ogretmen adaylarinin en giivenilir bulduklari medya aracina gére medya diinyasmin gergek
diinyay1 yansitma diizeyi 6lgegi ortalamalarinin anlaml bir farklilik gosterip gostermedigi F-testi
ile kontrol edilmis ve sonuglar tablolagtirilarak sunulmustur.
Tablo 6.

(?gretmen Adaylarimin En Giivenilir Bulduklart Medya Diinyasimin Gergek Diinyay: Yansitma Diizeyi
Olgegi Puanlarinin ANOVA sonuglar

Varyansum Kareler Kareler F p
Kaynagi Toplami Sd Ortalamas:
Gruplar Arasi 5.200 4 1,300 5,703 /000
Gruplar Ici 84,348 370 228
Toplam 89,548 374

Tablo 6’da goriildiigii gibi, 6gretmen adaylarmin medyanin toplumu yansitma diizeyi
Olgegi ortalama puanlarinin en giivenilir bulduklar1 medya aracina gére anlamli bir farklilik
gosterdigi bulunmustur [F, = 5,703 p<,05]. En giivenilir bulunan medya araglar1 arasindaki
farkin hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek igin Scheffe testi yapilmistir. Bu sonuglara
gore, en giivenilir bulduklar1 medya arac televizyon (x= 2,90), radyo (X=2,84), ve internet
(X=2,77) olan 6gretmen adaylarinin, en giivenilir bulduklari medya araci kitap (¥= 2,68) ve
gazete (XY= 2,64) olan 6gretmen adaylarina goére medya diinyasinin gercek diinyay1 yansitmasi
konusunda daha olumlu goriislere sahip oldugu goriilmektedir. Bilindigi iizere televizyon,
internet ve radyo gorsel ve isitsel medya araglaridir. Bu araglarin iletilerine maruz kalindiginda
bireyler gazete ve kitap gibi yazinsal medya araglarma gore cok daha az caba sarf edebilmekte,

dolayis1 ile daha az sorgulayici olabilmektedirler. Yazgan ve Kincal'in (2009: 519) da yaptiklar:
arastirmada, akranlarina gore daha fazla gazete okuyan iiniversite 6grencilerinin elestirel medya

okuryazarlig1 becerilerinin daha yiiksek oldugunu tespit etmeleri, aragtirmanin bu bulgusunu
destekler nitelikte goriilebilir.

Ogretmen Adaylariun En Sik Kullandiklar: Medya Aracina Gore Medya Diinyasimn Gergek
Diinyay1 Yansitma Diizeyi Puanlarina Iliskin Bulgular ve Yorum

Ogretmen adaylarmin en sik kullandiklari medya aracina gore medya diinyasinin gergek
diinyay1 yansitma diizeyleri Olgegi ortalamalarnin anlamli bir farklilik gosterip gostermedigi
F-testi ile kontrol edilmis ve sonuglar tablolasgtirilarak sunulmustur.



136 CAVUS SAHIN VE SAIT TUZEL

Tablo 7.
(?gretmen Adaylarimin En Stk Kullandiklar: Medya Aract ile Medyanin Toplumu Yansitma Diizeyi
Olgegi Puanlarinin ANOVA sonuglar

Varyansin Kareler Kareler

Kaynag1 Toplami Sd Ortalamast F p
Gruplar Arasi 3,813 4 ,953 4,114 /003
Gruplar Ici 85,735 370 ,232

Toplam 89,548 374

Tablo 7’de goriildiigii gibi, 6gretmen adaylarinin medyanin toplumu yansitma diizeyi dl¢egi
ortalama puanlar1 en sik kullandiklar1 medya aracina gore anlaml bir farklilik gostermektedir
[F 4370~ 4114 p<05]. En sik kullanilan medya arac1 arasindaki farkin hangi gruplar arasinda
oldugunu belirlemek igin Scheffe testi yapilmistir. Bu sonuglara gore, en sik yararlandiklar:

medya araci kitap olan 6gretmen adaylarmin (X = 3,58) medyanin toplumu yansitma diizeyi
Olgegi ortalama puanlarinin, en sik yararlandiklari medya araci internet (x= 2,75); televizyon (x
=2,70); radyo (X =2,64) ve gazete (X =2,64) olan 6gretmen adaylarina gore daha yiiksek oldugu
belirlenmistir. Bu grupta yer alan 6gretmen adaylarinin 3,58 aritmetik ortalama ile aragtirmada
yer alan gruplar arasinda medya diinyasinin gercek diinyay1 yansittigin diisiinen tek grup olma
ozelligini de tasidig1 goriilmektedir. Kitaplarda diger medya araglarina gore iletilerin daha genis
bir perspektifte sunulmasi ve gercek ile kurgu ayriminin daha kolay yapilabilmesinin, bdyle bir
sonucun ortaya ¢itkmasinda etkili oldugu diisiiniilebilir. Bu grupta yer alan 6gretmen adaylarinin
en fazla tecriibe sahibi olduklar1 medya aracinin bu 6zelliklere sahip olan kitaplar olmasinedeniyle
ve yazinsal okuryazarlik konusunun gorsel okuryazarliga oranla 6grenim hayatlarinda daha ¢ok
karsilastiklar1 bir konu olmasi, boyle bir sonucun ortaya ¢ikmasinda etkili olmustur denilebilir.

Tartisma

Medya, daha fazla pazar pay1 olusturabilmek, siyasi giicleri yonlendirebilmek ve reklam
gelirlerini arttirabilmek amaciyla gergekleri carpitmakta, abartmakta, saklamakta yahut form
degisikligine ugratabilmektedir (Buckingham, 1993: 83-85; Potter, 2005: 71-73; Nurcay, 2006).
Medyanin sundugu seyler, gercekligin birebir yansimas: degildir. Medyada gordiiklerimiz ya
da duyduklarimiz, gercekligin sadece bir temsilidir. Medya bu temsiller sayesinde bizim bilgi
yapilarimizi istedigi dogrultuda insa edebilmektedir. McLaren (2007: 125), bilgi insasinin iktidar
sahiplerinin en giiglii silah1 oldugunu ve giintimiizde artik bilgi {iretiminin politik etkilerinden
birisinin de belli gruplarin seslerini mesrulastirmak ve onlara daha az ayricalikli olanlarin
seslerinden daha fazla inanilirlik katmak oldugunu belirtir. Dolayisiyla giiniimiizde mesruluga
iliskin bir¢ok yargi, medyanin tekelinde yiiriimektedir. Ne yazili hukuk ne sosyal normlar ne
de vicdani hiikiimler medyanin gergekleri manipiile edisi karsisinda etkin olabilmektedir.
Teaching the Media (1985) adli eserinde Len Masterman, medya egitimini, bilgiyi kendi ¢ikarlar
dogrultusunda iiretenler ile bu bilgiyi haber ve eglence formatinda masum bir sekilde tiiketenler
arasinda ortaya ¢ikan bir etkilesim olarak tanimlamaktadir. Medya egitimi, bilme ve iktidar
iligkilerindeki biiyiik esitsizliklere meydan okuma siirecindeki 6gretmen ve 6grencilerin sahip
oldugu sinirhli sayida araglardan biri olarak goriilmektedir (Masterman, 1985).

Aragtirmanin ilk bulgusundan da anlasilacag iizere, 6gretmen adaylarinin genel olarak
medya diinyasinin gergek diinyay: yansitmasi konusunda olumsuz gortigler igerisinde
olduklar1 goriilmektedir. Ogretmen adaylarimin 6lcek maddelerine iligkin cevaplar tek tek
degerlendirildiginde, olumsuz goriislerin medyanin gercek hayati temsili ve giivenilirligi
konusunda toplandig goriilmektedir. Bu olumsuzluk, hayatlarmin 6nemli bir kisminda
etkisine maruz kaldiklar1 ve bilgi yapilarini olusturduklar1 medyadan gelen iletiler konusunda
Ogretmen adaylarinin medyay: giivenilir ve gercek¢i bulmadiklarii ortaya koymasi agisindan
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onemli goriilebilir. Potter (2005), medya iletilerinin ve deneyimlerinin daha az zaman ve para
karsiliginda hizmet vermesi nedeniyle ¢agimizda vazgecilemez hale geldigini belirtmektedir.
Dolayistyla medya araglari, her ne kadar olumuz birgok etkisi olsa da ¢agimmiz insanmin —
dolayisiyla da 6grencisinin- etrafin1 kusatmis goziikmektedir. Medya okuryazarlig: egitiminin
temelinde medyaya karsi asir1 korumaci bir yaklasimdan ziyade, bireyleri medya konusunda
bilgilendirerek onlarin medya iletilerine kars: elestirel yaklasimlarini saglamak vardir. Egitim
fakiiltelerinde medya okuryazarligina ait bir dersin olmamasi nedeniyle béyle bir sonucun ortaya
¢ikmasin da bilingli bir farkindaliktan ziyade 6nyarg: ve basmakalip sdylemlerin etkili oldugu
diisiiniilebilir. Ancak bu durumun tam anlamiyla agikliga kavusturulabilmesi igin 6gretmen
adaylarinin bu olumsuz diisiincelerinin belirli bir farkindaliga mi, yoksa 6nyargi ve basmakalip
sOylemlere mi dayandiginin tespit edilmesine yonelik ek arastirmalara gerek vardir.

Ogretmen adaylarmin medya diinyasinin gergek diinyay1 yansitma diizeyi lgegi genel
ortalama puanlarma bakildiginda ise 6gretmen adaylarinin genel olarak ve boliim bazinda,
medya ve gergeklik konusuyla ilgili olarak kararsiz kaldiklar1 goriilmektedir. Boyle bir bulgunun
ortaya ¢ikmasinda, Ogretmen adaylarinda, “bilginin temellerini ve dogruluk durumunu
degerlendirme, sinama ve yargilama becerisi” (Elder ve Paul 1994) olarak tanimlanan elestirel
diistinme becerisinin gelismemis olmasinn etkili oldugu diistiniilebilir. Bilginin degerlendirmesi
siireci olarak goriilebilecek elestirel diisiinme becerisinin gelismemis oldugu bireylerde
kararsizlik, sorgulamama ve 6nyargili davranma gibi davranislarin daha ¢ok goriilmesi miimkiin
goziikmektedir. Bilginin hizli bir sekilde akip gittigi, stirekli yenilendigi cagimizin ¢ok boyutlu
medya araglari karsisinda bireylerin elestirel diisiinme becerilerinin gelistirilmesi gerekliligi 6n
plana ¢ikmaktadir (McMahon, 2009). Bilgi teknolojilerini sinif ortamina transfer etmesi ve gesitli
formlardaki bilgi yapilari arasinda gegisler yapmast beklenen gretmen adaylarinin elestirel
diistinme becerilerinin gelistirilmesine yonelik derslere egitim fakiiltesi programlarinda yer
verilmesi gerekliligi 6n plana ¢itkmaktadir.

Arastirmada ortaya ¢ikan diger bir bulgu ise, 6gretmen adaylarinin 6grenim gordiikleri
boliim ile medya diinyasiin gergek diinyay: yansitma diizeyi 6lgegi ortalama puanlar arasinda
anlaml bir farklii§in olmamasidir. Bu bulguya gore, 6gretmen adaylarmin 6grenim gordiikleri
boliimler, medya diinyasinin ger¢ek diinyay1 yansitmasina yonelik goriislerini etkilememistir.
Katilimcilarin egitim fakiiltesinin farkli boliimlerinde 6grenim goren 4. smif ogrencilerinden
secilmesine karsin, boliimler arasinda anlamli bir farkin olmamasinda &gretmen adaylarinin
ogrenim hayatlar1 boyuncane fakiiltede ne de ilkogretim ve ortadgretimde medya okuryazarligina
yonelik bir ders almamalarindan kaynaklandig: diisiiniilebilir.

Aragtirmanin {iciincii bulgusu, 6gretmen adaylarinin medya diinyasinin gergek diinyayi
yansitma diizeyleri 6lcegi aritmetik ortalamalari ile cinsiyet degiskeni arasinda anlamli bir farkin
olmamasidir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulunun (RTUK) 2009 Subat aymnda yayimlanan
“Televizyon Izleme Egilimleri Aragtirmasi 2” raporunda, kadimlarin giinliik ortalama 4,5 saat
televizyon izledikleri belirtilirken erkeklerin ise 4,3 saat televizyon izledikleri belirtilmistir
(RTUK, 2009: 7). Goriildiigii {izere kadin ve erkeklerin en yaygm medya aract konumunda olan
televizyona maruz kalma siireleri arasinda ¢ok fazla fark yoktur. Dolayisiyla kadin ve erkeklerin,
televizyon izleme oranlar arasinda yarim saatten az bir farkin olmasimin bdyle bir sonucun ortaya
¢itkmasinda etkili oldugu diisiiniilebilir. Yani giiniimiizde medya, kadin ve erkekleri esit oranda
etkiliyor goriinmektedir. Bu durum da cinsiyetin medya etkisi {izerinde belirleyici bir degisken
olmamasina yol acabilmektedir.

Arastirmanin dordiincii bulgusu, 6gretmen adaylarinin medya diinyasinin gercek diinyay1
yansitma diizeyleri aritmetik ortalamalar1 ile en giivenilir bulduklari medya araci arasinda
anlaml bir farkin olmasidir. Bu bulguya gore, en giivenilir buldugu medya araci televizyon ve
internet olan 6gretmen adaylarinin, medya diinyasinin gercek diinyay1 yansitma diizeyine iliskin
goriisleri daha olumsuzdur. En ¢ok yararlandig1 medya araci gazete ve kitap olan 6gretmen
adaylarinin medya diinyasinin gercgek diinyay: yansitma diizeyine iligskin goriisleri, diger gruplara
oranla daha olumludur. Béyle bir bulgunun ortaya ¢ikisinda giivenilir bulunan medya aracinin
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yazili ya da gorsel olusunun etkili oldugu diistiniilebilir. Natharius (2004: 240)'un da dedigi gibi
bireylerin gorsel okuryazarlik becerilerini kullanmalarinin 6nkosul oldugu medya araglarinin
iletilerine maruz kaldiklar1 durumlarda gercekdisi olaylar1 gercekmis gibi algilamalari daha kolay
olabilmektedir. En giivenilir bulduklar1 medya araci gazete ve kitap olan 6gretmen adaylarinin
medyanin gergekleri yansitmasi konusunda medyay1 daha giivenilir bulmasi ise yazinsal medya
araglarinda gergek ile kurgu ayrimina daha kolay varilmasindan ve ileti akisinin okur merkezli
gerceklesmesinden dolay1 daha fazla sorgulanabilmesinden kaynaklandig: soylenebilir. Kitap
ve gazete tiirlinden basili medya araglarindaki ileti akisi okurun kontroliinde ilerlemektedir.
Okur bu araglarda istedigi zaman geri ve ileri sicramalar yaparak iletileri istedigi gibi kontrol
edebilmekte, yonetebilmektedir. Dolayisiyla bu araglarin kullaniminda kontrol, medya aracinin
degil alicinin (okur) elindedir.

Arastirmanin son bulgusu, 6gretmen adaylarinin medya diinyasimin ger¢ek diinyayi

yansitma diizeyleri 6lcegi aritmetik ortalamalar: ile en sik kullandiklari medya araci arasinda
anlamli bir farkin olmasidir. En sik yararlandiklar1 medya araci kitap olan grubun, diger

O0gretmen adaylarina gore medya diinyasinin gergek diinyay1 yansitma diizeyine iligskin gortisleri
daha olumludur. Ayni zamanda bu grup, medya diinyasinin gercek diinyayr yansittigim
diisiinen tek gruptur. Bu bulgu ¢ok kitap okuyan 6gretmen adaylarinin medyay: daha giivenli
bulduklarini gostermektedir. Boyle bir sonucun ortaya ¢ikmasinda, bu grupta yer alan 6gretmen
adaylarmin medyadaki deneyimlerinin biiyiik kismiri kitaplar karsisinda gecirmelerinin etkili
oldugu diisiiniilebilir. Aynm1 zamanda bu grupta yer alan 6gretmen adaylar1 gorsel okuryazarlik
veya medya okuryazarligina dair bir egitim almamalarina karsin, yazinsal okuryazarliga yonelik
daha fazla deneyime sahip olmalarinin da boyle bir sonucun ortaya ¢ikmasinda etkili olabilecegi
diislintilebilir. Dolayisiyla medya okuryazarligt ve medya etkisine yonelik problemlerin
temelinde “okuryazarlik” egitimine iliskin problemlerin yattig: diisiiniilebilir. Felten (2008)'in da
belirttigi {izere ¢agimizda gorsel-elektronik metinler de en az basili metinler kadar yaygimndir. Bu
nedenle gorsel-elektronik metinlere yonelik okuryazarlik becerilerinin de en az basili metinler
diizeyine getirilmesi onem arz etmektedir. Bu nedenle ¢agimiz ¢ocugunun giinliik hayatinda
sikca kargilagtigl ve zamaninin biiyiik ¢ogunlugunu harcadig: elektronik metinlerin bir an énce
egitim-Ogretim ortamlarina da tasinmasi gerekliligi 6n plana ¢ikmaktadir.

Sonug

Medya okuryazarhigi konusunda ilgili alanyazin tarandifinda, medyanin gercekleri
carpitarak toplumun bilgi yapilarini programlamaya calistigini, gercek ile kurgu arasindaki
ayrimi tahrip ettigini ve bireyleri bu konuda savunmasiz birakmaya calistigini ortaya koyan
bir¢ok arastirmanin oldugu goriilmektedir.

Meselenin ¢6ziimii medya kuruluslar1 araciligryla arandiginda, medya kuruluslarimin haber
verme ve bilgilendirme islevlerini yerine getirirken gergekleri kurgu karmasasmma mahkim
etmeden, olabildigince yiiksek oranda yansitmalar: gerekir. Medya kuruluslarmin sahipleri ya
da calisanlarinin, kisisel inang, deger ve ¢ikarlarinin gergegin oniine gegmesinden ve gercegin
tizerinin Ortiilmesinden kacinmalar1 gerekir. Medya kuruluslarmin bu kaygilar1 giitmemeleri
durumunda ise resmi organlar aracihigiyla caydirici yaptirimlara gidilmelidir. Ulkemizde ve
diinyada cesitli kuruluslar araciligiyla medya denetimine yonelik 6nlemler alinmaktadir. Ancak
medya sirketlerinin giintimiizde ulastig1 ekonomik ve siyasi boyutlar goz oniine alindiginda, bu
onlemlerin etkililigi ve bagimsizlig: tartisma konusu olabilmektedir.

Meselenin ¢oziimiine birey odakl bir bakis agisiyla yaklasildiginda ise medya okuryazarhig:
egitiminin giiclenen bir deger olarak karsimiza giktig1 goriilmektedir. Bireyleri medyanin yapisina
ve isleyis diizenine iliskin bilgilendirerek medyadan gelecek etkiler konusunda bilinglendirme
amacinda olan medya okuryazarligi egitiminin modern diinyanin egitim sistem igerisinde
Onemli bir sistem olarak karsimiza ¢iktig1 goriilmektedir. Medya iletilerini ne kadar acimasiz
ve saldirganca kurgularsa kurgulasin, medya konusunda bilissel farkindalik diizeyine ulasmis
bireyler bu iletilerin art alanlarini ¢oziimleyip isleyecek yetkinlige sahip olacaklardir.
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ADAYLARININ GORUSLERI DOGRULTUSUNDA BELIRLENMESI

Bu agiklamalardan hareketle aragtirmanin bulgularia bakildiginda, 6gretmen adaylarinin
genel olarak, medya diinyasmin gercek diinyayr yansitmas: konusunda kararsiz kaldiklari
goriilmektedir. Bu kararsizhi§in medyay: degerlendirmekten ziyade medyaya kars: bilgisizlikten
kaynaklandig1 diistiniilebilir. Bu sonug, 6gretmen adaylarinin, medyanin gercekleri yansitma
diizeyi ile ilgili olarak ciddi destek gereksinimi igerisinde olduklarini gostermektedir. Bu
gereksinimin asagidaki oneriler dogrultusunda giderilebilecegi diisiiniilmektedir.

I. Egitim fakiiltelerinin tiim boliimlerine zorunlu medya okuryazarligi dersi konularak
ogretmen adaylarinin medya konusunda bilinglenmesi ve bilgilenmesi saglanmalidur.

II. Egitim fakiiltesi segmeli ders havuzlarma medya okuryazarhgmi gelistirmeye yonelik
dersler konularak 6gretmen adaylarinin zorunlu medya okuryazarlig1 dersinin yaninda medya
konusunda daha yetkin birey ve egitimciler olmalari saglanmalidur.

Konuyla ilgili gerceklestirilecek bundan sonraki ¢alismalarda arastirmacilarin bireylerin
medya iletilerini neden giivenilir bulmadiklarina dair niteliksel ¢alismalar yapmalarinin uygun
olacag diisiiniilmektedir. Bu dogrultuda yapilacak ¢calismalar ile problemin alt boyutlarmin tespiti
ve bu boyutlarin altinda yatan nedenlerin derinlemesine incelenmesi miimkiin olabilecektir.
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